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Introduccion Propuesta de valor
El estudio de mercado es una herramienta de mercadotecnia que las  Proporcionar estadisticas que reflejen el comportamiento

empresas utilizan cuando desean analizar la situacion actual del del mercado de cervezas artesanales v el futuro de estas.
mercado de sus productos o valorar sus riesgos. En el caso de la Cerveza  pajlizar estudios de mercado a largo plazo de manera

Artesanal Pirogui, se realizd el estudio de mercado para investigar si : -
. . , sistematica favorece el desarrollo de las empresas y las
consumidores prospectos quieren comprar cerveza artesanal y cuanto o ]
ayuda a tomar decisiones mas rentables.

estan dispuestos a pagar por ello.

Resultados
Objetivo Encuestados por sexo
Evaluar el mercado de la Cerveza Artesanal Pirogui producida en la
ciudad de Xalapa-Enriquez, Veracruz, México para conocer sus clientes Prefiero no
actuales y a los potenciales decirlo
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Caracterizacion de los encuestados segun su edad Caracterizacion de consumidores prospectos segun
y el precio para una botella de cerveza artesanal sus preferencias de presentacion, botella, etiqueta,
\ consistencia, aroma y nivel de alcohol
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Conclusiones

Las personas buscan en una cerveza el sabor, consistencia, aroma y nivel de alcohol. Por otro lado, se tiene
un grupo de personas con edad de 30 anos que consumen mas cerveza artesanal y los que mejor pagarian
por una cerveza de 355 ml son las personas de 32-73 anos.
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