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Introduccion

a) Presentacion

En el municipio de Xalapa el sector juvenil cuenta con una presencia social relevante, la cual
ha generado un impacto significativo en la dinamica social de toda la region. Esto se debe en
gran medida a que la ciudad alberga los principales servicios educativos de nivel superior! del
Estado de Veracruz, siendo razén por la que dicha ciudad se ha ido configurado a la par de las

necesidades de esta poblacion.

Un cambio significativo que se viene presentando en el municipio en relacién a los
jovenes es la ocupacion de algunas zonas del centro historico para la incorporacién de negocios
dedicados a la industria del esparcimiento nocturno?. De acuerdo al sociélogo argentino
Margulis dentro de su obra “La cultura de la noche” de 1994, los espacios dedicados al ocio
juvenil nocturno se han convertido dentro de las zonas urbanas en nuevos puntos de encuentro

para la manifestacion de expresiones juveniles.

Al hacer mencidn del espacio de recreacional nocturno, se pretende abarcar mas alla de
la sola referencia de los negocios dedicados a ofrecer este tipo de servicios experienciales o de
entretenimiento juvenil; sino que ademas se incluye toda la atmosfera social y cultural que se

genera a partir de ellos, como la apropiacion del horario nocturno, la diversidad de itinerarios

! De acuerdo con el economista Hilario Barcelata. en su diagndstico general de Xalapa, el municipio cuenta con
la principal oferta educativa del nivel superior del Estado. Cuenta con “206 instituciones entre universidades y
tecnoldgicos, 37 escuelas normales y 27 entidades que impartes posgrados” (Barcelata; 2012: 88). Ademas la
Universidad Veracruzana, principal institucién publica de educacién superior de Veracruz, concentra la mayor
parte de su oferta académica en dicho municipio (Suarez & Casillas; 2008: 51-52).

2 En el articulo de investigacion “Conflicto espacial, exclusién y espacio publico en la centralidad urbana de
Xalapa, Veracruz” que surge a partir del trabajo de investigacion realizado por Hernandez y Gémez en el posgrado
en Arquitectura de la Universidad Veracruzana, se expone que a partir del gobierno del ex alcalde David Velasco
Chedraui (2008-2010) se hace evidente la inclusién de la iniciativa privada en la configuracién de los espacios
publicos del centro de Xalapa. Los autores que explican que las “casonas viejas fueron adecuando sus
instalaciones para uso comercial en horario nocturno (...) y que (...) los jovenes de clase media-alta son los
principales usuarios, como espacio de esparcimiento y entretenimiento, y que usan dicho espacio en el horario
de la tarde-noche” (Hernandez y Gomez; 2015: 286-287).
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o recorridos, la expresion de diferentes estilos juveniles, las practicas sociales compartidas,

entre muchos otros.

A partir de dicha premisa es de donde parte este proyecto de investigacion, el cual
pretende localizar las representaciones sociales que han construido los jovenes sobre el Espacio
Recreacional Nocturno (E.R.N.) de la zona centro de Xalapa, a través del analisis de sus
opiniones, experiencias y tipos de consumo que generan al interior. Esto con la finalidad de
comprender parte de la situacion actual que caracteriza a la juventud xalapefia, asi como
evidenciar la complejidad social presente dentro de este ambito, y generar desde su perspectiva

y realidad propuestas de mejora en aspectos que consideren importante modificar.

Este proyecto de investigacion se incorpora a la linea de generacion y aplicacion de
conocimiento “estrategias cuantitativas y cualitativas para la medicion de la opinion y
representaciones sociales” de la Especializacion en Estudios de Opinion de la Universidad
Veracruzana; ya que a través de una estratégica de analisis estadistico se localizaron las
percepciones, opiniones y dimensiones sociales de una poblacion especifica, acerca de una

tematica que forma parte de su vida cotidiana.

De acuerdo a la perspectiva sociocultural, utilizada para explicar la juventud, no se
puede dar una definiciébn Unica de joven, pues este enfoque pretende romper con
generalizaciones. Sin embargo, se exponen ciertas caracteristicas que se les atribuyen:
“individuos que se encuentran en una etapa transitoria que supone la preparacion para el estatus
de adulto, donde se da la construccion de un criterio propio, madurez sexual, ausencia de
autoridad y adquisicién de poderes; todo esto construido a la par de las pautas culturales de
cada sociedad” (Levi y Schimitt, 1996: 11).
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Para fines de delimitacion de la poblacién, el estudio se enfoco en jovenes que se
encuentran dentro del rango de edad de 18 a 29 afios® y que residen en el municipio de Xalapa.
De acuerdo a la Encuesta Intercensal 2015 realizada por Instituto Nacional de Estadistica y
Geografia (INEGI), se encuentran 105, 795 habitantes con estas caracteristicas, abarcando el

31% de la poblacion total del municipio de Xalapa.

En cuanto a la limitacién geogréafica, se ubico exclusivamente en la zona centro* de la
ciudad, debido a que es la zona con mayor concentracion de locales pertenecientes al E.R.N.,
que de acuerdo al Reglamento de Comercio del Ayuntamiento de Xalapa se divide en bar, antro
y karaoke. Esta zona ocupa el 27% del total de negocios registrados con este giro comercial
(Directorio Estadistico Nacional de Unidades Econdmicas, INEGI; 2016). Ademas de otros
elementos que lo conforman como puestos de comida ambulante, cajeros automaticos, rutas

itinerantes juveniles, entre otros.

La metodologia implementada fue de corte cuantitativo, ya que “se recabaron y
analizaron datos cuantificables de una muestra probabilista que representa a la poblacién total”
(Briones, 2002: 17-18); y al ser una investigacion que se centra en localizar las caracteristicas
y tipos de perfiles de una poblacion definida dentro de un espacio geografico determinado, se
presenta como un estudio descriptivo. Asi como transversal, ya que los resultados son validos

dentro un periodo especifico de tiempo.

El presente proyecto de intervencion consta de una descripcion general del estudio,

cuatro capitulos, conclusiones, bibliografia y anexos.

El apartado referente a la descripcion general del estudio abarca de manera detallada los
aspectos pilares de proyecto de investigacion, se constituye la pregunta de investigacion; el

objetivo general y los particulares del proyecto; las caracteristicas y la delimitacion de la

3 Para delimitar la poblacién de andlisis se utilizé el rango de edad 15-29 afios, proporcionado por el Instituto
Mexicano de Juventud para definir generacionalmente a los jévenes. Sin embargo, de acuerdo a las leyes
mexicanas solo las personas de 18 afios o mas tienen acceso a establecimientos donde vendan bebidas
alcohdlicas; razon por la cual se decidié acotar el rango a 18-29 afios.

4 La argumentacidn de la seleccién geografica de la zona centro se desarrolla a detalle al final de este apartado.
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poblacion de andlisis y; por ultimo, la justificacion del porqué se decidio trabajar la zona centro
de Xalapa.

El primer capitulo contiene el soporte tedrico utilizado en el estudio, relacionado con
los conceptos de juventud y representaciones sociales. Para definir el concepto de juventud se
retomaron las aportaciones tedricas de los investigadores Carles Feixa (2000), Rossana
Reguillo (2000) y Mario Marguilis (2005), con la finalidad de resaltar la importancia de la
perspectiva sociocultural y; en relacion a las representaciones sociales se utilizaron a los
clasicos Serge Moscovici (1961) y Jean Claude Abric (1994).

El segundo capitulo expone el panorama general de la ciudad Xalapa, es decir, las
caracteristicas principales que resaltan de la regién desde el &ambito geografico, demogréafico y
social, para comprender el contexto que dio hincapié a la tematica expuesta en este proyecto.
Asimismo, se da una breve descripcion de la reglamentacion municipal vigente en Xalapa sobre
los negocios y empresas denominados de giro C, en donde se incorporan los bares, antros y
karaokes.

El tercer capitulo incluye la fundamentacion metodoldgica del proyecto de investigacion
y la estrategia implementada para llevarlo a cabo; se incluye el desarrollo de la técnica utilizada
para la recoleccion de informacion: la encuesta, la descripcidn del cuestionario, la obtencion de
la muestra de la poblacion de jovenes que asiste a algun establecimiento perteneciente al E.R.N.,
los programas utilizados para el analisis de los datos recabados y algunas experiencias

relevantes durante el trabajo de campo, todo vinculado con la base tedrica seleccionada.

El cuarto capitulo expone de forma sistematica los resultados obtenidos del anlisis de
los datos obtenidos. Permitiendo dar cuenta de la representacion social que comparten los
jovenes de Xalapa y aspectos relacionados con su estructuracion (tipo de consumo, gasto

econdmico, gustos, preferencias, etc.).

Para finalizar se presentan las conclusiones, la bibliografia consultada y los anexos que

incluyen el instrumento empleado que validan el trabajo de campo realizado.

10
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b) Reflexion acerca de los Estudios de Opinion

El proyecto de investigacion planteado surge desde la perspectiva de los Estudios de Opinion,
ya que se analizaron las opiniones de un conglomerado especifico sobre una determinada
tematica. No obstante, se debe enfatizar que dichas opiniones no son ideas surgidas de la nada,
sino que nos muestran caracteristicas grupales que involucran aspectos sociales, historicos y

culturales, asi como el contexto social que experimentan.

“Los estudios de opinidn son en la practica una foto instantanea, una radiografia
de la opinidn publica. La calidad de la fotografia depende no solo de la calidad
de la maquina fotografica, sino también, de la capacidad creativa y de manejo
del operador” (Aigneren, 1992: 54).

Los estudios de opinidn tratan de visualizar la opinion publica de la ciudadania o de
cierto grupo social de manera representativa. Aunque este tipo de estudios tienen una fuerte
vinculacion hacia el andlisis politico y de marketing, se comienzan a incorporar a nuevas areas
en la investigacion como: educacién, periodismo, estilo de vida, turismo, etc. Una de las
grandes aportaciones de los estudios de opinion es “la construccién minuciosa de instrumentos

metodoldgicos, que a su vez debe vincularse con una reflexion teérica” (Boudon, 1974:54).

Este estudio presenta las opiniones y actitudes que experimentan los jovenes de Xalapa
dentro del espacio de recreacional nocturno (bares, antros/club nocturnos y karaokes); como
son: cuanta frecuencia salen, preferencia de lugares, consumo, vinculos personales que

construyen en este ambito, formas de diversion, entre otros.

11
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Descripcion del Proyecto de Intervencion

a) Planteamiento del problema

El aumento de negocios dedicado al esparcimiento nocturno en la zona centro de Xalapa es
notable, y junto con ello la modificacién de la vida nocturna de la ciudad. Este tipo de
establecimientos son frecuentados por un numero significativo de jovenes, sector social que
cuenta con una presencia importante en la region, pues ocupa el 31% de la poblacion total de
Xalapa (Encuesta Intercensal 2015, INEGI).

Los investigadores Pallarés y Feixa exponen en el desarrollo de su articulo “Espacios e
itinerarios para el ocio nocturno juvenil” (2000) que la relacién dada entre jovenes y el
surgimiento de espacios recreacionales nocturnos es una tendencia que se presenta a partir de
los afios sesenta y que se ha manifestado prioritariamente en zonas urbanas como parte de
fendmenos sociales mas amplios referentes a la ampliacion mercado consumista, la innovacion
tecnoldgica, los cambios en la estructura familiar y las nuevas formas de como se expresa la

condicién de juventud.

Los jovenes a través de la historia se han “apropiado” de determinados lugares que
convierten en puntos generadores de sentido. Cada grupo social se apropia de espacios al cual
le otorgan una carga simbdlica, pues en él desarrollan practicas grupales, organizan su relacién
entre los miembros y son una referencia de su identidad. Para el caso en particular, los espacios
de recreacion nocturna involucran todos estos aspectos, en mayor o menor medida, para los

jovenes.

Muchas ciudades (...) experimentaron un proceso de crecimiento urbano y de
modernizacion, uno de cuyos elementos mas visibles fue la aparicion de una serie de
locales y zonas para los y las jovenes, destinados fundamentalmente al consumo del
ocio. La memoria colectiva de cada generacion evoca determinados lugares fisicos (una
esquina, una zona de la ciudad, un local de ocio) que vienen a simbolizar, de manera
metafdrica, determinadas transformaciones en los estilos de vida y en los valores de la
sociedad en su conjunto. (...) La tenencia ha sido por una parte, una transicion de los

12
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espacios publicos y privados inespecificos a espacios privados de acceso publico
(Pallarés & Feixa; 2000: 24-25).

Al mismo tiempo, dichos espacios se encuentran estratificados, ya que dentro de ellos
se reproducen préacticas de dominacion, procesos de exclusion, y formas de legitimacién o
deslegitimacion entre jovenes. Estas dinamicas de diferenciacion se presentan intrinsecamente
a través de cddigos culturales como los géneros musicales, la vestimenta y expresiones

linguisticas.

En la cultura de la noche hay elecciones pero también restricciones: segun la condicién
social se puede o no acceder a ciertos lugares. Se es elegido para ingresar o para ser
excluido. Se puede elegir, pero dentro de una cierta gama. La cultura de la noche es
etnocéntrica, clasista y, hasta podriamos decir, racista. Los jovenes toman rapidamente
conciencia de la restriccion de sus posibilidades, de los mapas de exclusion (...) Se
puede elegir dentro de una cierta gama, condicionada por el sector social al que se
pertenece, por los habitus de clase, por el cuerpo, condicién étnica. Influyen los

modales, la vestimenta, el peinado, la edad, la “onda” (Marguilis, 1994: 17-18).

Tratando de romper con los anélisis 0 supuestos simplistas (pues como se expone hay
diversas vertientes que interceptan el fenOmeno expuesto), se analizaron las opiniones y
actitudes de estos sujetos en relacion a los espacios de recreacion nocturna para asi dar
alternativas o cambios desde su percepcién y ofrecer un enfoque que involucre su perspectiva

como asistentes.

El presente estudio pretende ubicar las representaciones sociales de los jovenes sobre el
espacio recreacional nocturno ubicado en la zona centro de Xalapa, es decir, conocer las
construcciones de sentido comun que comparten acerca de este espacio a través de la busqueda
y el andlisis de las opiniones, actitudes y consumos que generan; con la finalidad de

aproximarnos a entender las tendencias actuales de este sector.
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Aunque el H. de Xalapa define en el Reglamento para el Desarrollo Econémico y
Turistico del Municipio de Xalapa 2016 (con vigencia actual) la siguiente clasificacion® de
negocios vinculados al espacio recreacional nocturna: bar, discoteca (antro), canta-bar
(karaoke), pulqueria, cantina, cabarete, club privado y restaurantes; este estudio se centra en el
andlisis de los primeros 3, pues su mercado meta va mayormente dirigido a un publico juvenil,

siendo el sector poblacional de interés.

> La Direccién General de Desarrollo Econédmico del H. Ayuntamiento de Xalapa es el encargado de controlar y
verificar las actividades econdmicas del municipio, las cuales clasifican en 3 giros comerciales de acuerdo al nivel
de riesgo que representa para la poblacidn, y a su vez, cada giro comercial se subdivide segun el servicio o bienes
que comercializan. Los negocios que se dedican a la venta de bebidas alcohdlicas al interior de su establecimiento
y generan un aglutinamiento de personas se consideran como una actividad econdmica de alto riesgo (tipo C),
siendo su clasificacion la lista de negocios expuesta, la cual hace alusidn a los negocios del espacio recreacional
nocturno. Este apartado se explica con mayor profundidad en el capitulo II.

14
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b) Objetivos

Objetivo General:

Describir las representaciones sociales de los jévenes acerca del espacio recreacional nocturno
de la zona centro del municipio de Xalapa (bares, antros y karaokes); a través del analisis de
sus opiniones, actitudes y consumos, y asi conocer la relacion que existe entre dicho espacio y

su condicién de juventud.

Objetivos Particulares:
1. Describir las actividades que realizan en comun los jovenes dentro de los
establecimientos que conforman el E.R.N.
2. ldentificar los principales consumos, gustos y preferencias de los jovenes. Criterios de
costo, tipo de oferta cultural, concepto del lugar, entre otros.
3. Organizar las sugerencias y modificaciones que incorporarian los jovenes para mejorar

el espacio recreacional nocturno en la Ciudad de Xalapa.

c) Descripcion de la poblacion de analisis

La poblacion de estudio abarca a jévenes que se encuentren entre el rango de edad 18-29 afios
y que residan en el municipio de Xalapa. La delimitacion de la edad que se retoma es la otorgada
por el Instituto Mexicano de la Juventud; aunque esta institucion abarca el rango de 15 a 29
afos, el estudio la acotd debido a que en México se establece que la venta de bebidas alcohdlicas

es permitida a partir de los 18 afios de edad.

De acuerdo a los microdatos® de la Encuesta Intercensal 2015 de INEGI, existen 105,
798 habitantes con estas caracteristicas, de donde 51, 504 pertenecen al género masculino y 54,
294 femenino. De esta poblacion total se seleccionaran los jévenes que frecuenten negocios

dedicados a la recreacidn nocturna.

6 A los microdatos proporcionados en la Encuesta Intercensal 2015 se les aplicd el factor de expansién a través
del software “R”, para asi obtener las edades separadas. Posteriormente, se realizé la suma de la poblacion
requerida. Es importante sefialar que no se tomo en cuenta los jévenes pertenecientes al area conurbada.
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d) Justificacion

Se considera que el espacio recreacional nocturno se ha ido perfilando en mayor o menor
medida como un punto de encuentro para los jovenes en Xalapa, convirtiéndose en un ambito
donde manifiestan y construyen parte de condicion juvenil. Siendo los jovenes un sector
representativo poblacionalmente, con relevancia social en el municipio, es importante indagar

acerca de sus espacios y sobre el tipo de dindmicas o convivencias que generan dentro de ellos.

Se justifica este tema por varias razones: primero, desde las ciencias sociales existen
pocas investigaciones que hayan puesto la mirada al estudio de la juventud desde los espacios
de recreacion nocturna, pues es un fendmeno relativamente nuevo. No obstante, es una realidad

gue comienza a presentar con fuerza en las ciudades.

Las investigaciones realizadas son de afios recientes: Grazian con su estudio “Vida
urbana nocturna, capital social y la vida pablica de las ciudades” en Estados Unidos de 2009;
Mendes y Di Leo con “Usos del tiempo, violencia, consumo de drogas y sexualidad en espacios
recreativos en 3 ciudades argentinas; Farré y Cilley con “Indagando sobre las salidas nocturnas
de los jovenes”, ambos estudios realizados en Argentina de 2010 y; en un ambito més local, el
trabajo etnografico de Aguilar con “Usos del espacio nocturno en el Puerto de Veracruz” en

México de 2001.

Una segunda justificacidn es que se considera que el uso del tiempo libre de los jovenes
en Xalapa no debe ser un tema minimizado, pues es un motor importante en la dindmica
econdmica xalapefia. Si se tiene un conocimiento mayor delimitado de sus preferencias se puede
dar una direccion mejor definida sobre la oferta de este tipo de espacios que no sélo involucre
al ambito empresarial. Ademas de poder generar espacios de ocio nocturno juvenil desde el

sector publico.

Por ultimo, es que los resultados que se obtengan pueden ser de gran utilidad para el
ambito artistico en Xalapa —caracteristicas que han renombrado por muchos afios la ciudad-
pues se observaran tendencias sobre los gustos y consumos; ademas puede dar una vision

general al sector turistico y empresarial sobre las preferencias actuales. Es por ello, la
16
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importancia de incorporar una parte cuantitativa en el trabajo, como lo determinan los estudios

de opinidn, permitiendo su objetividad y su validacion.

Y en menor medida, si la opinién de los jovenes lo expone, indagar sobre aspectos de
violencia y sexualidad que llegan a vivir en sus salidas de ocio nocturno, Se trata de buscar la
diversidad, complejidad y la importancia que les otorgan los jovenes a estos espacios para

encontrar una via de mejora social que no se base en la prohibicion.
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e) Seleccion argumentada de la zona centro

El estudio se realiz6 en la zona centro del municipio de Xalapa, Ver., y para la delimitacion de
dicho espacio geografico se utilizé el “Plano de Localidad Urbana Xalapa, Ver. 2015 de la
seccidn “centro historico”, proporcionado por el Instituto Nacional de Estadistica y Geografia

(INEGI).

Los argumentos por los cuales se decidié enfocarse en el andlisis del centro histérico se

muestran a continuacion:

1. Representatividad numerica: La localidad de Xalapa cuenta con 161 unidades
econdmicas relacionadas al ambito recreacional nocturno (centros nocturnos,
discotecas, bares y similares), de las cuales 43 unidades se localizan en el centro,
representando el 27% del total de establecimientos con este giro comercial’. Es la
zona geografica con la mayor cantidad de establecimientos de esta indole en la

ciudad; siendo la que le continua las colonias colindantes al centro.

2. El facil acceso a esta zona: Existen varias rutas de transporte publico que transitan
desde los diferentes puntos de la ciudad hasta el centro de la ciudad, asi como la
oferta estacionamientos privados o generados por parte de los propios

establecimientos para vehiculo personal.

3. Diversidad de establecimientos: Los locales ubicados en la zona centro son variados
en relacion a su costo monetario, tipo de publico, oferta cultural, y productos que

ofrecen.

4. Espacios recreacionales en general: El centro de la ciudad cuenta ademas con una
concentracion de espacios para la recreacion a nivel general como galerias,
cafeterias, restaurantes, parques, etc. Los cuales transponen con el espacio

recreacional nocturno.

7 Porcentaje obtenido a través de la herramienta “Directorio Estadistico Nacional de Unidades Econémicas” de
INEGI.
18
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Capitulo 1. Marco Teo6rico

1.1. El enfoque socio-cultural de la juventud

La definicién de juventud utilizada para este estudio se localiza dentro del enfoque socio-
cultural, desarrollado en el transcurso de este apartado. Dicho enfoque se vincula con la
perspectiva de los Estudios de Opinidn, con la finalidad de explicar las diferentes formas
sociales y culturales en como se experimenta la juventud, en relacion a la diversidad de modelos

de negocios de la industria del ocio nocturno.

El desarrollo conceptual y la visibilizacion de los sujetos que integran la categoria social
de juventud tuvieron una amplitud significativa durante la postguerra; a la par de las luchas por
la universalidad de los derechos humanos (Reguillo, 2010: 4-5). Su contexto histdrico estuvo
marcado por diversos fendmenos y conflictos politicos, econémicos y sociales, los cuales dieron

la pauta para reivindicar a la juventud como un sector independiente y activo en las sociedades.

Puede decirse entonces que son tres procesos los que "vuelven visibles" a los
jévenes en la ultima mitad del siglo XX: la reorganizacién econémica por la via
del aceleramiento industrial, cientifico y técnico, que implicé ajustes en la
organizacion productiva de la sociedad; la oferta y el consumo cultural, y el
discurso juridico (Reguillo, 2010: 5).

El término de juventud desde el &mbito de los estudios sociales hace alusion a una
condicién social que experimentan los individuos en determinado momento de su vida. Dicha
categoria cuenta con caracteristicas especificas, razén por la que quienes la experimentan
conformen un grupo social independiente. Desde los estudios de desarrollo humano en

psicologia, la juventud se ubica entre la infancia y la adultez.

A pesar de las cualidades particulares que comparten los individuos considerados
jévenes, como cualquier otro aspecto de la realidad social no es estatica, por el contrario, es
dindmica y mutable; ya que no comparten las mismas condiciones estructurales o pardmetros

culturales, debido a las diferencias existentes entre sus contextos histérico-sociales.
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Los jovenes no constituyen una categoria homogénea, no comparten los modos
de insercion en la estructura social, lo que implica una cuestion de fondo: sus
esquemas de representacion configuran campos de accion diferenciados y
desiguales (Reguillo, 2000: 8).

La condicion de juventud se encuentra delimitada por dos procesos, uno biolégico y otro
social. El primero, referente a la pubertad, “es una etapa de maduracion del individuo humano
ampliamente determinada por leyes fisiologicas (...). En cambio (..), 1a fase juvenil se ve
determinada de manera decisiva y fundamentalmente por factores sociales” (Allebeck y
Rosenmayr en Brito, 1996: 3). Es un proceso fundamental que define gran medida la

construccién de la identidad de cada individuo.

En la actualidad, el estudio de la juventud cuenta con varias perspectivas de analisis: la
juventud como momento clave para la insercion social, la juventud como dato demogréfico, la
juventud como punto de conflicto, diferencias de la juventud entre el campo y la ciudad; por
mencionar algunas (Alpizar y Bernal, 2003). Para cuestiones especificas de este proyecto nos

enfocaremos al estudio de la juventud como construccién socio-cultural.

Las investigaciones desde la perspectiva sociocultural surgen de la antropologia y la
sociologiay hacen referencia a la multiplicidad de formas en como se expresa y vive lo juvenil®,
es decir, al entendimiento de las practicas sociales y de los esquemas simbolicos que generan

representaciones sociales especificas, las cuales derivan en identidades juveniles.

Investigaciones recientes realizadas desde este enfoque (Feixa, 2002; Reguillo, 2000;
Canclini 1997), ademas de la otorgarle importancia al espacio subjetivo se han vinculado con

otras dimensiones de analisis como son el género o la estratificacion de clases sociales.

8 De los principales temas abordados dentro de este enfoque son: subculturas juveniles, practicas culturales,
subjetividad, poder, clase social como eje rector de la condicidn juvenil, género, sexualidad e investigaciones
vinculadas a contextos socio-histdricos especificos.
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Se ha hecho comun el interés por analizar la problemética de lo juvenil desde
una perspectiva socio-cultural, de tal forma que sea posible conocer y analizar
las construcciones de los referentes que formulan los jovenes en torno a un
conjunto de instituciones y practicas en su vida cotidiana (Rivera y Marquez,
2011: 1184).

Independientemente de la diversificacion de la juventud, lo innegable es que es la
condicién juvenil no se mantiene por siempre -los cambios psicolégicos y sexuales si estan
presentes- es por ello que es un momento permisivo, donde se experimenta con diversas formas
de sociabilizacion y esquemas simbolicos de representacion que al paso del tiempo y bajo un

proceso de seleccion derivan en proyecciones de lo que es ser adulto, como son:

Las pautas de preparacion para el empleo, el establecimiento de relaciones
afectivas y la creacion de redes exteriores a las instituciones familiares y
escolares, que les permitan a los sujetos socializar y desarrollar su capital cultural

a lo largo de sus vidas (Molina, 2009: 85).

Partiendo desde el enfoque socio-cultural, pero teniendo en cuenta estas transiciones
que involucran la individualidad, para fines exclusivos de este estudio de opinién cuando se

hable de jovenes se entendera lo siguiente:

Un periodo de experimentacion en las &reas de formacion de identidad y
adquisicion de status como individuos, absorben modelos a seguir y estimulos
de los grupos de amigos y de los medios de comunicacion, en contraste con
valores familiares y comunitarios que hasta ese momento de su vida habian sido
los predominantes. Esta es una etapa dominada por el proceso de
individualizacién y el desarrollo de las identidades sexuales (Rojek en Molina,
2009: 849).
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Actualmente, desde el fenédmeno de la globalizacion y como parte del sistema
capitalismo actual el consumo se ha vuelto un eje central en el desarrollo de las juventudes y
un nuevo paradigma dentro de los estudios socio-culturales. La relacion gusto-consumo es una
practica cultural moderna que otorga un cierto status dentro de cualquier campo social. El
consumo se vincula con el capital que posee cada individuo y este se vuelve en un elemento
estructurante para la configuracion de las relaciones simbolicas, sociales y de poder, segun el

(los) grupo (s) social (es) del cual se forme parte.

La radio y la television, la violencia, la politica, el uso de la tecnologia, se
convierten aqui en el referente para rastrear relaciones, usos, decodificaciones y

recodificaciones de los significados sociales en los jévenes (Reguillo, 2000: 16).

Los aprendizajes, la familia, el ocio, las experiencias y vivencias (que surgen de cada
historia de vida) van conformando el habitus de cada joven y por ende una forma particular de
consumo, dicha practica se ha convertido en eje central para la interaccion -o exclusion- entre
los jovenes y como una forma para manifestar su identidad juvenil. Desde la perspectiva de
Bourdieu, el consumo es un elemento que aglutina a las personas y un otorgante de identidad,

direccién y sentido.

Las diversas manifestaciones juveniles vinculadas en cierta medida a formas de
consumo, como lo son: estilos de vida, vestimenta, la adquisicion de ciertos bienes o los espacio
en los que se congregan, localizados fundamentalmente su uso del tiempo libre explican gran
parte del proceso de interaccion social, ya que para que exista una interaccion es necesario que
los sujetos participantes se reconozcan entre si, y esto solamente se puede generar cuando se

interrelacionan por algun aspecto de su identidad.

A partir de lo expuesto, podemos afirmar que para entender el comportamiento y la
diversidad de las juventudes en el mundo actual es importante generar estudios vinculados a las
manifestaciones colectivas expuesta, no como una tematica trivial, sino como un aspecto clave
para la interpretacion de aspectos mucho mas complejos como lo son el impacto de los medios
de comunicacion o la desigualdad social.
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1.1.2. Los espacios de recreacion nocturnay su relacion con los jovenes

A través de la Encuesta Nacional de Juventud realizada por el Instituto Mexicano de la Juventud
(INJUVE) en 2010, se revelo la importancia que le otorgan los jovenes a ciertas actividades en
relacion al uso de su tiempo libre. Se encontrd que el reunirse con amigos es la principal
actividad que realizan los jovenes, mientras que escuchar masica ocupa la quinta posicion; en
el caso de los jovenes de localidades urbanas se encontré una mayor proporcion en salir con la

pareja y conectarse a internet®.

Estas préacticas vinculadas al ocio son parte primordial en la construccion de las

identidades juveniles y caracteristicas de los jovenes mexicanos en el presente.

Segun Feixa (1998), el ocio puede dejar de ser entendido como el distendido tiempo
libre después del trabajo, para ser (re)significado como el cronico periodo de no-trabajo
que hay que llenar de la mejor manera posible. De esta manera, la socializacion se

desarrolla fundamentalmente en estos espacios (Mendes, Di Leo y Schwarz, 2010: 3).

Los espacios recreacionales nocturnos se convierten en lugares idéneos para llevar a
cabo estas practicas que forman parte de relevante de la tendencia actual en la juventud en
México. No obstante, es importante matizar este argumento para no caer en generalizaciones,
ya que la concurrencia, asi como la carga significativa que le otorgan los jovenes a este tipo de
espacios no es similar, pues el visitar estos establecimientos se vincula con otros factores como
por ejemplo el ubicarse geograficamente en una zona urbanizada, el nivel socioeconémico o el

grado de estudios.

Estos negocios recreativos juveniles condicionados a la nocturnidad ofrecen la
sensacion de libertad al considerarse “lejos” de los condicionamientos familiares o “modos
correctos” de comportarse en sociedad, llegando a formar parte de la cotidianidad de los

jévenes.

9 Resultados Encuesta Nacional de Juventud de INJUVE, 2010. Extraida de:
http://www.imjuventud.gob.mx/imgs/uploads/Encuesta_Nacional_de_Juventud_2010_-
_Resultados_Generales_18nov11.pdf consultada el 24 de noviembre de 2016.
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En el imaginario y en el discurso de muchos jovenes, la ciudad es de ellos
mientras los adultos duermen; el elemento tiempo se utiliza para conquistar el
espacio. Se genera asi una ilusién de independencia, de privacidad (Diz y Di
Leo, 2010: 7).

Pero ¢a qué se refiere el concepto espacio recreacional nocturno? Este término abordado
desde los estudios sociales y culturales surge en la década de los ochenta con la finalidad de
comprender nuevos fenémenos sociales relacionados con la globalizacion, el consumismo y las
nuevas practicas en el ocio de los jovenes; el cual refiere a una determinada temporalidad y

territorialidad.

El término pretende abarcar mas alla de la sola referencia de los negocios o empresas
dedicadas a ofrecer este tipo de servicios experienciales o de entretenimiento prioritariamente
juvenil; sino que, ademas, incluye toda la atmosfera social y cultural que se genera a partir de
ellos, como la apropiacion de un horario nocturno, la diversidad de itinerarios o recorridos, la

expresion de diferentes estilos juveniles, las practicas sociales compartidas, entre otros.

Parafraseando a los autores, a través de la historia los jovenes han seleccionado sus
espacios de convivencia, re-significando determinados territorios urbanos, donde desarrollan
précticas grupales, organizan su relacion entre los miembros y se convierten en referencia de
su identidad (Pallerés y Feixa; 2000: 24), siendo la direccién o tendencia actual los

mencionados espacios de recreacion nocturna.

El socidlogo argentino Mario Margulis expone que existe una cultura de la noche
llevada a cabo principalmente por los jovenes, derivada de los nuevos cambios de la vida
urbana. El autor realiza una diferenciacion entre la noche (ciclo natural dia-noche) y la
nocturnidad, la cual define como la significacion socialmente construida en torno a la noche,
en donde se definen practicas y discursos relacionados a “lo ludico, lo sensual, el erotismo y la

via urbana de la recreacion (simulacién) de la fiesta” (Margulis, 1994: 16).
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La actividad juvenil alcanza en calles de la ciudad su mayor visibilidad en horas
avanzadas. La ciudad renace cerca de la madrugada y se puebla de jovenes de
ambos sexos. Muchos territorios urbanos cobran de noche un significado
diferente y se entrecruzan también con complejos itinerarios (Margulis, 1994:
2).

Aunque la visita a los espacios recreacionales nocturnos o el desarrollo de la nocturnidad
en las ciudades no es exclusivo de los jovenes, es evidente su predominio del mismo, sobre
todo conforme transcurren las horas. Existe en el imaginario de los jovenes una re-apropiacion

del tiempo y de determinados espacios.

La tendencia de los jovenes por acudir a espacios recreacionales nocturnos deriva de
otros factores sociales estructurales como los avances tecnoldgicos, las nuevas formas de
urbanidad y la separacion mas marcada de los jovenes ante la familia, los cuales han provocado

estas modificaciones en el comportamiento y en el uso del tiempo entre los jovenes.

Los ciclos del tiempo y los cambios en su percepcion social, asi como en su
organizacién, distribucion y uso, estan influenciados por cambios sociales,
innovaciones tecnoldgicas, de ahi que se hayan producido importantes
transformaciones en el uso del tiempo de los y las jovenes y con relacién a ellos,

en los espacios utilizados en la vida cotidiana (Pallerés y Feixa, 2000: 24).

Se debe tener en cuenta que la conformacion de un espacio recreacional nocturno se
desarrolla en relacién a la afluencia de negocios dedicados la industria del ocio nocturno, los
cuales forman parte del sector productivo sujetos a la l6gica de competencia de mercado; cada
establecimiento pretende atraer determinado tipo de jévenes consumidores, de acuerdo a su
vision y direccion empresarial. Los jovenes tienen una gama de opciones para elegir, pero al
mismo tiempo, son lugares con restricciones ya que segln la condicién social de cada joven

sera un factor primordial para poder acceder a determinado lugar.
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La cultura nocturna no deja de estar regulada por las formas de legitimacion y
dominacion presentes durante el dia, siguen predominando las légicas de
distincion, exclusion y jerarquias donde el mercado sigue definiendo los espacios
recreativos que seran apropiados por los jovenes (Margulis, 1997; Laespada y
Gomez, 2001).

Por lo tanto, los espacios de recreacion nocturna en el &ambito urbanizado forman parte
de lo cotidiano entre los jovenes, un lugar donde generar vivencias de caracter juvenil, aquello
que define su condicién social. Cada lugar aspira a la popularidad, otorgada por ofrecer
intrinsecamente a su publico -en este caso los jovenes- experiencias intersubjetivas. Estos
espacios forman un lugar para la convivencia, foros culturales, formas donde hacer conexiones
sociales, entre otras préacticas. El conocer a mayor profundidad las representaciones sociales de
los jovenes en torno a estos espacios, es una de las principales razones de la elaboracion de este

proyecto de investigacion.

26



o £5% CONACYT
&

M Centro de Estudios de
Opinién y Analisis

1.2 La construccion de las Representaciones Sociales

1.2.1. El concepto de Representaciones Sociales

La fundamentacion tedrica de este proyecto de investigacion se basa en el estudio de las
representaciones sociales (R.S.). Las R.S. hacen alusion a los esquemas en como organizamos
el mundo de manera préctica para la comprension del mismo, dando la pauta para la interaccién
y el entendimiento social. Su estudio abarca dos terrenos de analisis distintos: el psicolégico y
el social, pues surgen a partir del proceso de vinculacién entre el sistema cognitivo y un &mbito
social dado. De acuerdo con Denisse Jodelet (1989) se refiere a una forma de pensamiento

social.

Desde la perspectiva social, Serge Moscovici -autor de la teoria- considera a las R.S.
como referencias de sentido comun que operan de manera practica en la cotidianidad, lo que
posteriormente Jodelet nombra “conocimiento especializado”; son intercambios de
pensamientos y acciones gque cuentan con un significado propio, determinado por un grupo

social particular. Su finalidad es generar relaciones con los otros.

La representacion social es una modalidad particular del conocimiento, cuya funcion
es la elaboracion de los comportamientos y la comunicacion entre los individuos. ...es
un corpus organizado de conocimientos y una de las actividades psiquicas gracias a las
cuales los hombres hacen inteligible la realidad fisica y social, se integran en un grupo
0 en una relacion cotidiana de intercambios, liberan los poderes de su imaginacion. ...son
sistemas de valores, nociones y practicas que proporciona a los individuos los medios
para orientarse en el contexto social y material, para dominarlo (Moscovici, 1979: 17-
18).

Ahora bien, desde el ambito psicolégico se enfatiza que las R.S. no son entidades
unilaterales esparcidas en el mundo social, sino que forman parte de un arduo proceso generado
desde la psique de cada individuo. El hecho de que sean compartidas no significa que sean
idénticas, pues lo que se comparte son solo referencias; las posturas encontradas, la intensidad

en el significado o las oposiciones que generen son un claro ejemplo de su diversidad entre cada
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sujeto. Ademas, el factor de la comunicacion provoca que el individuo participe activamente
en la construccién y de-construcciéon de las R.S., es por ello que Moscovici expone que

contienen un carécter heterogéneo y dinamico.

Las representaciones sociales estan incorporadas (es decir, integradas al cuerpo
simbdlico) en el pensamiento del agente por un proceso de construccién. Es posible
establecer diferenciaciones entre representaciones sociales en torno a una diversidad de
objetos o hechos sociales, en virtud de la individualidad del agente, esto es, su
subjetividad, y en funcion de la especificidad de su contexto sociocultural (Ibafiez en
Pifiero, 2008: 5).

La manifestacion de las R.S. se da tanto en el proceso como en el contenido de las
mismas. El proceso se refiere a “las formas en que se adquieren y se comunican los
conocimientos; en este proceso interviene el papel que desempefian los distintos medios de
comunicacion para la creacion, transmision y reproduccion de las formas simbolicas™ (Pifiero,
2008: 7) y este se adquiere de estructuras o fenémenos sociales mas complejos como el nucleo

familiar, los, mass media la religion, la identidad cultural, la historia regional, entre otros.

Sobre el contenido, Moscovici plantea que es conformado por 3 dimensiones:

1. Informacion: “se relaciona con la organizacion de los conocimientos que posee un grupo
con respecto a un objeto social” (Moscovici, 1979: 45). Son los grados de informacion
que tienen los individuos o los grupos sociales sobre determinado objeto de
representacion.

Para el tema de investigacion, la informacion de los jovenes sobre el espacio
recreacional nocturno la obtienen a través de las redes sociales, publicidad,
recomendaciones de amigos o conocidos.

2. Campo de representacion: “nos remite a la idea de imagen, de modelo social, al
contenido concreto y limitado de las proposiciones” (Moscovici, 1979: 46). La figura

que cada individuo o grupo social da sobre el objeto a representar.
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Para el tema de analisis, el campo de representacion lo construyen en relacion a la
preferencia del lugar de recurren. Como se visualizan a si mismos dentro de dicho
espacio y como visualizan a los otros a partir de ello.

3. Actitud: “la orientacion global en relacion con el objeto de la representacion social”
(Moscovici, 1979: 47). Es la evaluacion que ofrece el individuo o grupo sobre el objeto
de representacion.

Para el tema de investigacion se refleja en las preferencias del lugar (y como las

justifican) y las opiniones del porqué no van a otros.

Jean Claude Abric (1994), plantea que la dimensién campo de representacion a su vez
se conforma y organiza por lo que denomina “nucleo central” y los “elementos periféricos”. El
nucleo central es donde se determina el significado de la representacion, cuenta con el contenido
mas arraigado de la memoria colectiva, siendo el elemento mas dificil al cambio; mientras que
los periféricos se ubican alrededor del ndcleo central y ayudan a cimentar el significado de la

representacion.

Dicho postulado es pieza clave para entender la heterogeneidad intrinseca de las R.S.
pues cada individuo estructura los elementos de acuerdo a un modelo que le parezca coherente,
pero el cual parte de una subjetividad. “Dos representaciones definidas por un mismo contenido
pueden ser radicalmente diferentes si la organizacion de ese contenido, y luego la centralidad
de ciertos elementos, es distinta” (Abric, 2001: 21).

Para finalizar, el concepto de representaciones sociales nos ayuda a explicar y
comprender los comportamientos de determinados grupos sociales. En la actualidad, este tipo
de analisis se puede aplicar en el terreno de la opinion publica, para conocer con mayor

profundidad la forma en como se articula la misma.
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1.2.2. Las funciones de las representaciones sociales en Jean Claude Abric

Abric, dentro de su obra “Practicas sociales y representaciones” de 1976 afina el concepto de
representacion social, exponiendo sus cuatro funciones fundamentales:

1. Funciones de saber. Es el conocimiento practico proveniente del exterior, el cual
adquieren los individuos para la comprension del mismo en relacion a su proceso
cognitivo. Se refiere al sentido comun aplicado en la vida cotidiana que da la pauta para
la comunicacidn entre sujetos.

2. Funciones identitarias. Delimitan las identidades de los grupos y los ubican en el espacio
social, da los lineamientos de accion para los grupos sociales y genera comparaciones
con los demas. Forma parte del control social colectivo.

3. Funciones de orientacion. Se refiere al comportamiento sobre las situaciones y a las
expectativas que se esperan. “La representacion interviene directamente en la definicion
de la finalidad de la situacion, determinado a priori, el tipo de relaciones pertinentes
para el sujeto; pero también eventualmente en una situacion en que una tarea es por
efectuar” (Abric, 2001: 15).

4. Funciones justificadoras. Es la argumentacion posterior sobre el comportamiento
realizado. Esta funcion esté relacionada con el refuerzo de la posicion social de los

grupos.

1.2.3. El origen del concepto

La teoria de las representaciones sociales desde de la corriente psico-social fue generada por el
Serge Moscovici dentro de su tesis doctoral “El psicoandlisis, su imagen y su publico” de 1961,
en donde expone los esquemas de representacion que tenia el pablico francés en torno al
psicoanalisis. Para la obtencidn de sus resultados utiliz6 como herramientas de investigacion el
analisis de la prensa y entrevistas a profundidad, las cuales realizo a diferentes grupos de la

sociedad francesa.

Moscovici utiliza parte de la vision tedrica de Durkheim sobre las representaciones

colectivas que refieren a las estructuras sociales intrinsecas en las sociedades, las cuales le
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otorgan coercion; y a los estudios del psicoanalisis de Freud sobre la construccion de sistema

cognitivo en los individuos.

En un inicio el trabajo de Moscovici fue ignorado por la comunidad cientifica, pero a
partir de la década de los noventas tomé gran popularidad en el &mbito de la psicologia social
con autores como Jean Claude-Abric (1994) y Denisse Jodelet (2000). Para este momento, se
ha convertido en un clasico obligatorio en varias disciplinas como lo son la sociologia,

psicologia 0 mercadotecnia.

1.2.4. Antecedentes teoricos de la teoria de Representaciones Sociales

Para definir el concepto de representacion social, Moscovici retoma los postulados tedricos de
algunos autores clasicos dentro las disciplinas psicoldgica y socioldgica: Freud (1933),
Durkheim (1895), Berger y Luckmann (1972).

Bajo este panorama general, se exponen los antecedentes tedricos de la parte social
utilizados por S. Moscovici para la construccion del concepto de representaciones sociales, los
cuales se ubican en la teoria socioldgica clasica y contemporanea. Los aportes de Emilie
Durkheim sobre las representaciones colectivas y Berger y Luckmann con la perspectiva

fenomenologica de la construccion social de la realidad.

a) Representaciones colectivas en Durkheim

El concepto de representaciones colectivas forma parte fundamental de la teoria social de
Durkheim. Fue uno de los primeros autores en exponer que el desarrollo cognitivo de los sujetos
depende de sus condiciones sociales dadas. Esta teoria le otorga mayor peso a las estructuras
organizativas inmersas en las sociedades, las cuales se comparten y determinan tanto el
pensamiento como la accion de los individuos, posicionandolas en un nivel independiente del

plano psicolégico y bioldgico.

En el ensayo “Representaciones individuales y representaciones colectivas” realizado

por Marcel Mauss y Emilie Durkheim en 1898 exponen que las sociedades generan
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colectivamente categorias abstractas (representaciones colectivas) para darle un ordenamiento
al mundo; dichas categorias sobrepasan las conciencias individuales y dan paso a la coercion
social. Cuando una representacion colectiva se consolida con el paso del tiempo se inserta en

las nuevas generaciones como situaciones naturalizadas.

Como otras instituciones (creencias y modos de conductas instituidos por la
colectividad), las representaciones colectivas nos fueron legadas por
generaciones anteriores y nada tuvimos que ver con su formacién, luego
entonces no es en la conciencia individual donde se podran averiguar las causas

que le dieron nacimiento (Vera, 2002: 108).

El concepto de representaciones colectivas expone una critica a la nocion del
pensamiento individual y a la conciencia como principio generador de conocimiento. Desde
esta perspectiva, las representaciones colectivas tienen la funcion de organizar y clasificar
interpersonalmente los sucesos del exterior, pero estas clasificaciones impuestas no son vistas

como construcciones sociales sino como una realidad impuesta.

Las representaciones colectivas, segiin Durkheim se imponen a las personas con
fuerza constrictiva, ya que parecen poseer ante sus 0jos, la misma objetividad
que las cosas naturales. Por lo tanto (...) se consideran independientes y externos
a las personas, quienes, en esta concepcion, son un reflejo pasivo de la sociedad
(Araya, 2002: 21).

Las representaciones colectivas pasarian a formar tiempo después parte de lo que
Durkheim denomind hecho social'®, como estas estructuras operantes que rebasan a los
individuos y son parte fundamental del mantenimiento de las sociedades. El autor expone para

ejemplificar lo que es un hecho social con lo siguiente:

10 E| desarrollo del concepto hecho social se presenta en los trabajos posteriores que realiza Durkheim ya de
forma individual como Las reglas del método socioldgico y El suicidio.
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Cuando desempefio mi rol de hermano, de esposo o de ciudadano, cuando
ejecuto los compromisos que he contraido, cumplo con deberes que estan
definidos por fuera de mi y de mis actos, en el derecho y en las costumbres.
Entonces, incluso cuando estén de acuerdo con mis propios sentimientos y
cuando sientan en mi interior su realidad, ésta no deja de ser objetiva; porque no

soy yo quien los ha hecho, sino que lo he recibido (Durkheim, 2006: 50).

Los hechos sociales son formas de actuar, pensar y sentir externas a los sujetos, que
provocan que las sociedades no se desintegren. Es por ello que desde la perspectiva
durkheimiana la educacion forma parte fundamental para el mantenimiento de dichas
construcciones, pues es un refuerzo continuo por preservar las estructuras sociales que con el
paso del tiempo se convierten en habitos, “la educacion tiene por objetivo convertir al ser en un
ser social” (Durkheim, 2006: 45).

Una caracteristica primordial de los hechos sociales es la capacidad de coercidn externa
a los individuos que se ejerce en las sociedades; esta se hace mas explicita al momento de que
se pretenden romper o evitar. Cuando se violenta el orden establecido se presencia este poder
de forma determinante como sanciones, o de una manera moderada como el alejamiento de las

personas, burlas o risas. A su vez, los hechos sociales se dividen en materiales y no materiales.

En Las reglas del método sociologico, Durkheim distinguia entre dos tipos de
hechos sociales: los materiales y los no materiales. Aunque analizé6 ambos tipos
a lo largo de su obra, se centré mas en los hechos sociales no materiales (por
ejemplo, la cultura y las instituciones sociales) que en los hechos sociales

materiales (por ejemplo, la burocracia y el derecho) (Ritzer, 1997: 22).

Una critica posterior que se le hace a este enfoque es que para el caso de las
manifestaciones particulares este enfoque tedrico las aborda de una forma simplista, pues es
evidente la prioridad que le otorga a las estructuras sociales. Durkheim expone que las
manifestaciones individuales no dejan de tener una carga social, pues estan determinadas a las

circunstancias de su contexto proximo.
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Regresando a la teoria de Moscovici se puede observar como los planteamientos de
Durkheim contribuyen el &mbito macro social como parte fundamental para la construccién de
las representaciones sociales. Sin embargo, Moscovici al mismo tiempo realiza fuertes criticas
a este enfoque teorico, ya que a pesar de que las condiciones estructurales sociales forman parte
de la construccién del pensamiento colectivo, estas no otorgan un peso absolutista en el actuar
de los individuos, pues intervienen otros factores como son el sentido, la vida cotidiana, y la

constitucion de la psique.

La sociedad no es algo que se le impone desde fuera al individuo, los hechos
sociales no determinan las representaciones como una fuerza externa (social) que
hace impacto sobre los individuos que la componen. La sociedad, los individuos

y las representaciones son construcciones sociales (Araya, 2002: 21).

Las contribuciones tedricas de Durkheim utilizadas por Moscovici ayudan a comprender
parte del estudio de opinion planteado; pues las percepciones de los jovenes sobre el tema
expuesto estan fuertemente vinculados a sus condiciones sociales, a pesar de que trate aspectos
que podrian denominarse como personales. Es decir, aunque se hable de un gusto u opinién

individual esta dependeré de los contextos sociales donde se posicionen los individuos.

b) La construccion de la realidad en Berger y Luckmann

La teoria de las representaciones sociales retoma algunas contribuciones teéricas de la corriente
fenomenologica en Berger y Luckmann. En su obra “La construccion de la realidad social” se
otorga una importancia significativa al estudio de la vida cotidiana. Para estos autores el &mbito
de lo cotidiano es donde los sujetos construyen sus esquemas del sentido el cual comparten y
dan pie a la interaccion con los otros, es decir, incorporan el plano intersubjetivo al analisis
social.

La realidad de la vida cotidiana se me presenta ademas como un mundo

intersubjetivo, un mundo que comparto con otros. Esta intersubjetividad

establece una sefialada diferencia entre la vida cotidiana y otras realidades de las

que tengo conciencia. Estoy sélo en el mundo de mis suefios, pero sé que el
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mundo de la vida cotidiana es tan real para los otros como lo es para mi. En la
realidad, no puedo existir en la vida cotidiana sin interactuar y comunicarme

continuamente con otros (Berger y Luckmann, 2003: 38).

Moscovici se retroalimenta con desarrollo conceptual de esta teoria con los términos de vida

cotidiana e interaccion social:

Vida cotidiana: se presenta una realidad re-pensada, un espacio de segundo orden que se
caracteriza por estar cargado de significaciones que se comparten con otros; es por ello que
recibe la categoria de intersubjetiva. No obstante, estas significaciones operan de forma

objetiva, otorgando validez y coherencia a su mundo social mas cercano.

A Berger y Luckmann les interesaba especialmente la tendencia fenomenologica
de las personas a considerar los procesos subjetivos como realidades objetivas.
En su opinidn, las personas solian aprehender la vida cotidiana como una
realidad ordenada; es decir, el actor percibe la realidad social como
independiente de su propia aprehension. A sus 0jos aparece ya objetivada y como

algo que se le impone (Ritzer, 1997: 283).

En relacion al proyecto planteado, esta perspectiva se relaciona con la seleccion que
llevan a cabo los jévenes sobre espacios recreaciones, pues los convierten en escenarios donde
construyen sus representaciones sociales que otorgan sentido a sus practicas y dindmicas. En
estos espacios se presentan y generan entre los jovenes “elementos afines con el propdsito de
asociarse, reconocerse entre ellos” (Bayona, 2010: 56), son lugares fisicos que re-significan

entre ellos y que forma parte de su cotidiano.

Interaccion social: el abordaje de este concepto es uno de los mas importantes dentro de la obra
de Berger y Luckman. Exponen que las interacciones sociales se dan cara a cara (relaciones-
nosotros) y estas ocurren de una forma personalizada con los sujetos mas cercanos a uno,
posibilitando la vinculacion interpersonal. Cuando se genera una interaccion existe un
intercambio de esquemas de significaciones, el cual se entiende por medio un lenguaje

compartido.
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En cambio, mientras los individuos vayan siendo més ajenos a uno y la interaccién cara
a cara se hace minima o imposible de generar, es cuando intervienen las tipificaciones
(relaciones-ellos), es decir, una forma en como clasificamos a los sujetos, hacerme una idea de
ellos, de como son (percepcion). Estas tipificaciones a su vez se generan por el desarrollo de
roles, y esto se refieren a las maneras en cdmo los sujetos deben de actuar bajo determinadas

situaciones sociales.

Incorporando este andlisis social al estudio, podemos encontrar que el espacio
recreacional nocturno en un &mbito donde se generan interacciones cara a cara entre los jovenes
xalapefios y donde intercambian un repertorio de significaciones, y al mismo tiempo, se activan
los esquemas tipificadores, desde los dos polos: el cdmo considera un joven gque son los otros
que se encuentran “fuera” del establecimiento recreacional que frecuenta y; el rol que el mismo

joven debe tomar en ese sitio (como debe comportarse).
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Capitulo 11. Marco Contextual

2.1 Panorama general del municipio de Xalapa

El municipio de Xalapa es la capital del estado de Veracruz y se localiza en la region
veracruzana conocida como las Altas Montafias. Cuenta con una superficie territorial de
118.5km?, representando el 0.16% de todo el territorio estatal. Limita con los municipios de
Banderilla, Jilotepec, Naolinco, Actopan, Emiliano Zapata, Coatepec y San Andrés
Tlalnehuayocan (Barcelata, 2011: 112-113).

Dicho municipio es conformado por 55 localidades, de las cuales 48 de ellas cuentan
con menos de 1000 habitantes. Su localidad mas importante es Xalapa de Enriquez, pues
concentra a la mayor parte de poblacion municipal y contiene la oferta mas amplia en productos

y servicios del sector terciario (Barcelata, 2011:71).

De acuerdo con los datos del Censo de Poblacion y Vivienda de 2010 otorgados por
INEGI, Xalapa cuenta con una poblacion total de 457, 928 habitantes, representando el 5.9%
de la poblacion a nivel estatal, esto la posiciona en el segundo lugar de entre los municipios
mas poblados de Veracruz. Del total de su poblacion el 53 % es femenina, con 244, 357 mujeres,

y el 47% restante representa a 213, 571 hombres.

Otras caracteristicas sociodemograficas relevantes del municipio, es que cuenta con una
tasa de analfabetismo de 3.9% (un nivel bajo en comparacion a la existente estatal de 11.4%.);
y un indice de marginaciéon de -1.6455, lo que significa igualmente un nivel bajo*. Sin
embargo, este panorama varia entre localidades ya que el acceso a los servicios basicos no se

distribuye de igual manera.

A continuacion, se presenta el mapa de ubicacién del municipio de Xalapa:

11 Ambos datos se obtuvieron del andlisis sociodemogréfico realizado por el economista Hilario Barcelata
presentados en su obra “Xalapa. Economia local y problematica social” de 2012; realizado con datos del Censo
de Poblacién y Vivienda de 2010 de INEGI.
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Compendio de informacion geografica municipal de los Estados Unidos Mexicanos
Xalapa, Veracruz de lgnacio de ia Llave
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Figura 1. Municipio de Xalapa, Veracruz. Extraido del Compendio de Informacion Geogréafica Municipal, INEGI.
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Sobre la economia municipal, Xalapa se ha caracterizado por sus actividades
econdmicas vinculadas a los servicios en administracién publica, también cuenta con
actividades en materia de prestacion de servicios educativos y financieros y, en “los tltimos
afios se destaca la fuerte expansion empresarial sustentada en el comercio, con la llegada de
tiendas de autoservicio, tiendas departamentales, proveedores de bienes al mayoreo, almacenes
estilo club, cadenas de tiendas de conveniencia, restaurantes, cafeterias, centros nocturnos,

hoteles, casinos y cadenas de cines” (Barcelata; 2012: 9).

Como se ha mencionado en el trascurso de la lectura, la oferta de servicios educativos
de nivel superior es un aspecto caracteristico de la ciudad. Xalapa tiene “206 universidades y
tecnologicos, 37 escuelas normales y 27 entidades que imparten posgrados” (Barcelata; 2012:
88), de donde destacan la Universidad Veracruzana (UV), la Escuela Normal Veracruzana, la
Escuela Industrial “Concepcion Quiroz Pérez”, y el Instituto Superior de Musica del Estado de

Veracruz (Delgado y Garcia, 2011: 647-650).

En el ambito turistico, la ciudad posee diversos espacios publicos para la difusion del
arte y la cultura como son la Galeria de Arte Contemporaneo, la Pinacoteca Diego Rivera, El
Jardin de las Escultura, el Museo de Antropologia, el Teatro del Estado, EI Agora de la Ciudad
y El Centro Recreativo Xalapefio; desde la sociedad civil, se encuentran empresarios culturales
que ofertan espacios para la desenvolvimiento cultural y el entretenimiento como son el café
teatro “Tierra Luna”, el café bar “La Tasca”, el “Patio Mufioz”, entre otros (Delgado y Garcia,

2011: 650-651).

Otros espacios turisticos importantes son las iglesias con arquitectura barroca La
Catedral de Xalapa y La Iglesia del Calvario; los callejones el Diamante, Jesus te Ampare, de
la Calavera y el Barrio Xallitic; y los parques del Cerro de Macuiltepetl, EI Haya, Los Lagos,
El Centenario, El Jardin Botanico, Jardines de la Universidad Veracruzana, y Los Tecajetes'?.

12| listado de espacios turisticos se obtuvo de la pagina web oficial del programa gubernamental “Visita México”
que se puede consultar en la siguiente liga:  https://www.visitmexico.com/es/destinos-
principales/veracruz/xalapa
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En un &mbito més contemporaneo, a partir del afio 2008 la ciudad comienza una
transformacion de su imagen urbana, entre la que destaca las modificaciones arquitectonicas y
del uso del espacio de la zona centro. Durante la administracion del ex alcalde Velasco Chedraui
(2008-2010), seguido de la ex alcaldesa Elizabeth Morales Garcia (2011-2013)*3, se hace
evidente la inclusion de la iniciativa privada en la configuracion de los espacios publicos para
uso comercial en horario nocturno: la rehabilitacion del Barrio “San José”, el callejon

“Gonzalez Aparicio” y el corredor “Los Lagos” (Hernandez y Gémez; 2015: 286-287)%4.

Actualmente, en materia de seguridad el municipio atraviesa un periodo de violencia,
reflejo de la impunidad gque se experimenta en todo el Estado de Veracruz. De acuerdo con
cifras del Sistema Nacional de Seguridad Publica, Xalapa se encuentra entre los primeros 5
municipios donde se incrementé el nimero de homicidios durante 2016 ; en el mismo afio se
activo la alerta de género'®; existen denuncias por casos de represion y muerte a periodisticas y
activistas sociales; y han presentado episodios violentos en zonas comerciales nocturnas como

balaceras y levantones®’.

Este desenvolvimiento que ha tenido la ciudad, vinculado a su desarrollo como urbe, la
importancia en el sector educacion de nivel superior y las modificaciones que se han presentado
en los ultimos afios en el centro de la ciudad; asi como la situacién de violencia que atraviesa,
sirven para comprender las razones historicas y como los fendmenos sociales que interceptan

la tematica de investigacion planteada.

13 Los gobiernos locales de la Gltima década en Xalapa han sido pertenecientes al Partido Revolucionario

Institucional, siendo razén de la continuidad de estos proyectos de modificacion urbana.

14 £n una revisién realizada con el Directorio Estadistico Nacional de Unidades Econémicas de INEGI en 2016, se
ubicaron que las avenidas Araucarias y Lazaro Cardenas aglutinan —en un porcentaje menor a comparacion del
centro- unidades econdmicas referidas a centros nocturnos, bares y karaokes.

Repunta la tasa de homicidios (17 de agosto de 2016). Formato 7. Recuperado de:
https://formato7.com/2016/08/17/repunta-la-tasa-homicidios-5-municipios/

16 Declaratoria de alerta de género en Ver. Extraida de:
https://www.gob.mx/cms/uploads/attachment/file/167570/Declaratoria_ AVGM_Veracruz.pdf

17 Ataque a bar gay en la ciudad de Xalapa, mas de 5 heridos (23 de mayo de 2016), Excelsior. Recuperado de:
http://www.excelsior.com.mx/nacional/2016/05/23/1094212; Ataque con arma en antro ubicado en el centro
de la ciudad de Xalapa (28 de julio de 2017), Notinformex. Recuperado de:
http://www.notinfomex.mx/2017/07/balean-al-hunter-en-el-callejon.html
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2.2 Lineamientos del Ayuntamiento de Xalapa para el funcionamiento de las actividades

economicas del tipo “C” (alto riego)

Toda actividad comercial, industrial o de prestacion de servicios que se realice dentro de los
limites municipales de Xalapa es regulada por el H. Ayuntamiento de Xalapa, a través de la
Direccién de Desarrollo Econdmico. De manera general, sus funciones se basan en controlar,
vigilar y verificar administrativamente cualquier unidad productiva, de acuerdo al Reglamento

para el Desarrollo Econémico y Turistico del Municipio de Xalapa, Veracruz?*8.
Los objetivos de dicho reglamento expuestos dentro del mismo, se dividen en dos partes:

I. Regular los procedimientos administrativos a cargo del Ayuntamiento para el
desarrollo econémico y el funcionamiento de las unidades productivas, asi como el
desarrollo rural sustentable.

I1. Regular y controlar toda clase de actividades que tiendan a promover, difundir e
incrementar el turismo en el municipio en coordinacion y apoyo a los objetivos, metas
y procedimientos que se establezcan en la materia a nivel estatal y federal; alentando
consiguientemente las corrientes turisticas estatales, nacionales e internacionales

(Direccion General de Desarrollo Econémico, 2016: 4).

Los negocios pertenecientes al espacio recreacional nocturno que se analizan en este
proyecto de investigacion son considerados por el H. Ayuntamiento de Xalapa como
actividades econdmicas, ya que ofrecen bienes o servicios a cambio de una transaccion
monetaria (Articulo 12 del Reglamento para el Desarrollo Econémico y Turistico del Municipio
de Xalapa, Veracruz). Por lo tanto, se rigen dentro de la reglamentacién mencionada y cuentan

con una serie de obligaciones las cuales necesitan cumplir para su funcionamiento legal.

18 publicado en la Gaceta Oficial del H. Ayuntamiento de Xalapa el 20 de enero de 2016, reglamento actualmente
vigente.
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La division de las unidades econdmicas es por el giro mercantil y se refiere “al conjunto
de acciones que tienen por objeto la produccién, distribucion y consumo de bienes y servicios
generados para satisfacer las necesidades materiales y sociales, autorizadas mediante la emision
de la cédula de empadronamiento” (Articulo 12 del Reglamento para el Desarrollo Economico
y Turistico del Municipio de Xalapa, Veracruz), y se clasifican seguin su riesgo o impacto social:
giro A (bajo riesgo), giro B (mediano riesgo), giro C (alto riego); siendo esta ultima donde se
ubican negocios de recreacion nocturna, ya que se consideran como “enajenantes” siendo mas

complejos sus requerimientos.

El giro mercantil de alto riesgo o tipo “C”, se define como “aquellas actividades que se
realizan en un establecimiento mercantil ubicado en el municipio cuyo proceso constituye un
riesgo para la poblacién por la utilizacion de productos peligrosos, inflamables, enajenantes,
que pongan en riesgo la salud de la poblacion, que generen contaminacion auditiva, y en general
aquellos cuyo manejo debe realizarse de acuerdo a normas especiales” (Articulo 21 del

Reglamento para el Desarrollo Econdémico y Turistico del Municipio de Xalapa, Veracruz).

Dentro del giro tipo C, existe una subdivision de las actividades de alto riesgo, siendo
la de nuestro interés los establecimientos cuya actividad sea la enajenacién o expendio de
bebidas alcohdlicas, en donde se engloban los bares, discoteca, canta-bares (karaokes), cantinas,
cabaretes, cervecerias y pulquerias®®. Para este tipo de establecimientos el reglamento expuesto
dedica su capitulo séptimo a detallar una serie de especificaciones y reglas necesarias para

realizar en orden sus funciones.
A continuacion, se describen de manera general:

= Articulo 35.- Se refiere al pago establecido en el Cddigo Hacendario y en la Ley de
Ingresos correspondiente para la entrega de licencias o “permisos” de ejercer estas

actividades econémicas, otorgados por el Ayuntamiento de Xalapa.

19 por el tipo de clientela a la que se dirige los negocios como cantinas, cabaretes, y pulquerias no se tomaron en
cuenta para este estudio.
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» Articulo 36.- Expone varios sefialamientos relacionados a aspectos de salud publica
como: prevencion de alcoholismo, prohibicion de alcohol adulterado, contar con un
botiquin de emergencias y respetar el horario maximo autorizado®; también sefiala
aspectos de proteccion civil como: evitar el aglomeramiento en la entrada principal o
contar con un programa interno de proteccion civil.

= Articulo 37.- La prohibicion de la entrada a menores de edad.

= Articulo 38.- Hace hincapié que en el caso de los restaurantes que vendan bebidas
alcohdlicas, solo lo podran ofrecer ese servicio al consumir alimentos.

= Articulo 39.- La prohibicidn estricta y contundente de la modalidad de barra libre (por
medio de un pago unico, tienen derecho al consumo ilimitado de bebidas).

= Articulo 40.- Expone que los establecimientos que ofrezcan bebidas alcohodlicas y
condicionen la prestacion de dicho servicio por la adquisicion de una membresia, seran
considerados como club privado, por lo tanto, deberan mostrar en la entrada y en un
lugar visible esa especificacion al publico en general.

= Articulo 41.- Muestra los requisitos para el refrendo de la licencia o permiso otorgado
por el Ayuntamiento de Xalapa.

= Articulo 42.- Menciona que el titular de las licencias de funcionamiento en turno, debera
informar a la Camara de Comercio cuando las actividades econémicas no impliquen la

elaboracion, expendio o consumo de bebidas alcohdlicas.

El Reglamento para el Desarrollo Econémico y Turistico del Municipio de Xalapa
estipula el trabajo en conjunto con otros departamentos que forman parte del Ayuntamiento de
Xalapa para el funcionamiento de los giros comerciales tipo C; cada dependencia -segln sea su
funcién- estd encargada de revisar el cumplimiento de los articulos mencionados, ademas de
contar con lineamientos propios (Articulo 24-29 del Reglamento para el Desarrollo Econémico

y Turistico del Municipio de Xalapa, Veracruz).

20 |3 hora de “cierre de puertas” para los negocios giro C es a las 2:00 a.m. y debe estar sin ninguna persona
adentro del local a las 3:00 a.m.

43



‘e
o @CONACYT

M Centro de Estudios de
Opinién y Analisis

= Subdireccion de Salud. Encargado de verificar que cada establecimiento cumpla con lo
estipulado en la reglamentacion municipal vigente, entre las mas relevantes se
encuentran:
1. Los empleados que preparen bebidas y/o alimentos deben expedir un certificado

médico con el fin de conocer su salud a nivel general.

2. Constancia de fumigacion del establecimiento renovada cada 6 meses.
3. Contar con dispensarios fijos de jabdn y papel higiénico en los sanitarios.

= Subdireccion de Medio Ambiente. Encargado de verificar que cada establecimiento,
debido a su actividad produzca emision de ruidos y vibraciones, las cuales afecten a la
poblacion, cumplan con las medidas y los dispositivos necesarios para reducir las
emisiones, de conformidad con las Normas Oficiales Mexicanas (NOM).
Para los establecimientos analizados el limite de ruido al exterior son 65 decibeles en
zonas comerciales.

= Direccion General de Desarrollo Urbano. En relacién a los establecimientos analizados
es el encargado de establecer y acreditar la capacidad maxima de cada lugar, de acuerdo
al espacio, el disefio del inmueble, el tipo materiales con los que se realiz6 la
construccion del inmueble y el uso de agua potable.

= Subdireccion de Proteccion Civil. En relacion a los establecimientos analizados, esta
encargado de la seguridad de la poblacién que frecuente estos lugares. Entre sus
funciones mas relevantes se encuentran:
1. Autorizacion de la Direccion General de Desarrollo Urbano, en el que se establezca

la capacidad maxima de las personas en el inmueble.

2. Contar con luces de emergencia.
3. Contar con extintores de 4.5 kg vigentes, 1 por cada 15 metros.

4. Constancia de capacitacion para el manejo de extintores y primeros auxilios.

De acuerdo a la ley, los lineamientos expuestos deben ser cumplidos pues de lo contrario
habra sanciones para los establecimientos que no los cumplan que van desde multas, suspension
o clausura definitiva. Las modificaciones a los lineamientos s6lo pueden autorizarse por el
Ayuntamiento de Xalapa y deberan ser pablicas a la poblacién en general.
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Capitulo 111. Disefio metodoldgico
3.1. Justificacion sobre el disefio metodoldgico

Las investigaciones de corte cuantitativo proveen una perspectiva amplia y sistematica de las
cuestiones que enfrenta el objeto de estudio, con la finalidad de conseguir una vision completa
de la problemética que se exponga. Ofrecen resultados con un grado de veracidad,
proporcionalidad y objetividad cientifica, otorgando la posibilidad de generar ciertas

aseveraciones sociales.

La investigacion social cuantitativa estd directamente basada en el paradigma
explicativo. Este paradigma (...) utiliza preferentemente informacion
cuantitativa o cuantificable para describir o tratar de explicar los fendmenos que
estudia, en las formas que es posible hacerlo en el nivel de estructuracion logica

en el cual se encuentran las ciencias sociales actuales (Briones, 2002: 18).

La presente investigacion fue construida desde la metodologia cuantitativa por dos
razones fundamentales: 1) al posicionarse como un estudio de opinion es necesario generar
datos cuantificables los cuales se puedan exponer por medio de gréaficos, y con estos ser capaz
de proporcionar algunas generalizaciones sobre la problematica que se aborda; 2) por el tipo de
espacio en el que se realizo el estudio y la amplitud en cuanto al nimero de sujetos con los que

se decidid trabajar se vuelve mas viable esta perspectiva.

Al ser una investigacion que se centra en el analisis de un sector social definido, dentro
de un espacio geografico determinado se denomina como un estudio descriptivo, pues “busca
especificar las propiedades, las caracteristicas y los perfiles de personas, grupos, comunidades,
procesos, objetos o cualquier otro fendémeno que se someta a un analisis (Dante en Sampiere,
2006: 102), asi como transversal ya que los resultados son validos dentro un periodo especifico

de tiempo.
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3.2. Herramientas para la recoleccion de datos (técnica e instrumentos)

La estrategia metodoldgica se vincula con la seleccidn de la técnica utilizada para la recoleccién
de datos, siendo para este caso la encuesta, la cual puede definirse como “un modo de obtener
informacion preguntando a los individuos que son objeto de la investigacion, que forman parte
de una muestra representativa, mediante un procedimiento estandarizado de cuestionario, con

el fin de estudiar las relaciones existentes entre las variables” (Corbetta en Briones, 2002: 86).

Se considerd que la encuesta ayudaria a caracterizar el panorama general de la temética
dada. Por lo tanto, el instrumento para aplicar la técnica de la encuesta se remite al cuestionario.
La aplicacién de esta técnica se realiz6 en dos etapas, ambas con dos muestras probabilisticas
y cuestionarios diferentes. La etapa | consisti6 en un cuestionario simple, que tuvo como
finalidad identificar las preferencias de los establecimientos de los jovenes para depurar la

aplicacion del cuestionario de la etapa II.

El cuestionario de la etapa Il se construy6 dentro de la légica de la teoria de las R.S.
para localizar sus 3 dimensiones: actitud, informacion y campo de representacion. Abarcé
cuestiones sobre la frecuencia de las salidas nocturnas, sus preferencias, tipo de consumos y
gastos econdémicos que realizan en una salida al E.R.N.; asi como opiniones generales sobre

estos espacios y propuestas de mejora para los mismos.

3.2.1. El muestreo

El muestreo se define:
Es la parte de la poblacion que efectivamente se mide, con el objeto de obtener
informacion acerca de toda la poblacion. La seleccion de la muestra se hace por

un procedimiento que asegure en alta grado que sea representativa de la
poblacion (Galbiati, 2017: 3).
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Etapa |

Esta consistio en un muestreo aleatorio simple, donde la seleccién de la muestra se
realizd de acuerdo a la poblacion total de jévenes que se encuentra dentro del rango de edad 18-
29 afos y residan en el municipio de Xalapa. Como se menciono anteriormente, segun datos de
la Encuesta Intercensal 2015 existen 105, 798 habitantes que cuentan con dichas caracteristicas,

siendo esta la poblacidn total que constituye el objeto de estudio.

Se conoce que el 75.1% de los jovenes en el estado de Veracruz van de fiesta o tienen
reuniones de amigos, mientras que el 24.9% no lo hacen?’. Entonces estos porcentajes se
utilizaron para la proporcién que se necesita en la férmula de muestreo aleatorio simple; y esta

equivale a p=0.751 y g=0.249, con una confiabilidad al 95%.

La férmula del muestreo aleatorio simple es la siguiente:

N B?
= P4 y D= 5
(N-1)D+pq Z5 /5

Donde:

N = 105,798 Es el total de jovenes (18-29 afios) en el municipio de Xalapa.

p=0.751 Es la proporcidn de jévenes que se van de fiesta o tienen reuniones de amigos.
g= 0.249 Es la proporcion de jovenes que no se van de fiesta o tienen reuniones de amigos.
B = 0.079 Es el error permitido en la estimacion de la proporcion de encuestados.

zf(/z: 3.8416 Es un valor de tablas usando la confiabilidad de a = 0.05 , o sea el 95% de

confiabilidad.

Entonces sustituyendo los valores en la formula:

n = 19783.5592
 171.871188+0.186999

=114.9817 = 115

21 Dato obtenido de la Encuesta Nacional de Cohesidn Social para la Prevencidn de la Violencia y Delincuencia.
SEGOB, INEGI & ECOPRED, 2014.
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Por lo tanto, de los 105,798 jovenes del municipio de Xalapa, con un error del 7.9% y
una confiabilidad del 95%, se requirié encuestar a 115 jovenes. La muestra requerida para la

aplicacion del cuestionario de la etapa | se cubrié con éxito a través de la siguiente estrategia:

Se aplico un breve cuestionario via internet, a través de los Formularios de Google??
compuesta por 4 preguntas: 1) edad?®, 2) bar favorito, 3) antro/club nocturno favorito, 4)
karaoke favorito, llevandose a cabo del 23 de noviembre al 06 de diciembre de 2016. Al reunir
la muestra requerida se seleccionaron 3 bares, 3 antros/clubes nocturnos y 1 karaoke, los que
obtuvieron mayor frecuencia entre los encuestados. La construcciéon de la base de datos se

realizd en el software Excel versién 2016.

El ndmero de establecimientos por estrato con la que se decidid trabajar se debe en
relacion a los resultados obtenidos?* de la etapa I, con la finalidad de depurar los lugares donde
se levantaron las encuestas que conforma parte de la etapa Il de acuerdo a la preferencia de los
jovenes en Xalapa. De los establecimientos seleccionados se localizé el cupo maximo? la de
clientes en el inmueble, de acuerdo a su acreditacion expedida por la Direccion General de

Desarrollo Urbano del H. Ayuntamiento de Xalapa.

A continuacion, se presentan los establecimientos con mayor frecuencia en la tabla 1:

22 Herramienta de la compafiia Google para crear formularios personalizados en linea.

3 Las opciones de respuesta se hicieron por rangos de edad, abarcando de los 18 a los 29 afios, si no cumplia el
encuestado con este requisito la encuesta se bloqueaba. Se adjunta en anexo la encuesta fase I.

24 El nimero de lugares seleccionados por cada estrato fue a juicio del investigador, de acuerdo a los resultados
obtenidos en la fase I. Para el caso del estrato karaoke, mas de la mitad el de los jévenes encuestados
argumentaron no asistir a karaokes, siendo la razén por la que se decidié trabajar con un solo establecimiento.
Los graficos de los resultados de la fase | se presentan en el apartado de anexos.

%5 El cupo méximo de los establecimientos fue solicitado a la administracién de cada uno, de acuerdo a lo
establecido en la Direccién General de Desarrollo Urbano del H. Ayuntamiento de Xalapa.
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Tabla 1. Resultados fase 1. Establecimientos con mayor frecuencia

Cupo maximo por Poblacion
Estrato Nombre comercial establecimiento total por
universo estrato
Bar 1. Donfa Lucha 600 960
2. La Central Xalapa 160
3. La Tiendita 200
Antro / Club 1. Dutty Dancehall Club 200 1050
nocturno 2. Mescalina Social Club 250
3. Hunter 600
Karaoke 1. K-bar 250 250
Poblacion total 2,260

Etapa Il

Con los datos obtenidos en la primera etapa se llevé a cabo un muestreo estratificado
con asignacién proporcional. Al sumarse el cupo maximo de los establecimientos seleccionados
segun el estrato se obtuvo la poblacion total, y al obtener ese dato poblacional se extrajo la
muestra para la aplicacion de la encuesta definitiva, la cual se repartié proporcionalmente a las

tres categorias.

De acuerdo a los resultados de la fase | se conoce que el 51% de los jovenes en Xalapa
asisten 1 vez a la semana a los espacios de recreacion nocturna; mientras en 49% van con menos
frecuencia. Por lo tanto, estos porcentajes se utilizaron para la proporcion que se necesita en la
férmula de muestreo estratificado; esta equivale a p= 0.51 y q=0.49, con una confiabilidad al
95%

La formula del muestreo estratificado de asignacion proporcional es la siguiente:

(ZiLs Niva) _B?
ND+%(Z?=1 Nipq) Z5/2
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Donde:

N =2,260 Es la poblacidn total de los 3 estratos.

N1= 960 Es la poblacion total del estrato bar.

N2=10,50 Es la poblacion total del estrato antro — club nocturno.

N3= 960 Es la poblacion total del estrato karaoke.

p= 0.51 Es la proporcion de jovenes en Xalapa que asisten 1 vez a la semana a algun espacio
de recreacion nocturna.

q=0.49 Es la proporcion de jovenes en Xalapa que asisten con menos frecuencia a algun espacio
de recreacion nocturna.

B =0.074 Es el error permitido en la estimacién de la proporcién de encuestados.

z2,,= 3.8416 Es un valor de tablas usando la confiabilidad de a = 0.05 , o sea el 95% de

confiabilidad.

Sustituyendo los valores en la formula:

564.774

n= =159.4766 = 160
3.291542+0.00044(564.774)

Entonces, de los 2,260 sujetos que conforman la poblacion total de los 3 estratos, con
error del 7.4% y una confiabilidad del 95%, se requieren encuestar a 160 jovenes dentro de los

estratos establecidos.

La formula para la distribucion de la muestra por cada estrato es la siguiente:

N;
n=n—
' N
Al sustituir la férmula para cada uno de los estratos se obtienen los siguientes resultados:
n; =160 —2=68 n, = 160 —2=74 ns = 160 =2=18
2260 2260 2260

Se vuelve a utilizar el mismo procedimiento para conocer el nimero de encuestas
necesarias a realizar ahora por establecimiento en proporcion a su cupo maximo; solo se exenta

el estrato de karaoke al ser s6lo un establecimiento.
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Bar (estrato 1):

=68 2X=43
960

= 68 =11

960

Antro/ Club nocturno (estrato I1)

n; = 74 22=14
1050

n, =74 22=18
1050

=68 —=14

n; = 74 22242
1050

A continuacion, se presentan los resultados de forma sistematica de la muestra seleccionada por

estrato y establecimiento en la Tabla 2:

Tabla 2. Tamafio de muestra por estrato y establecimiento

Tamaiio de Tamafio de
Estrato Nombre comercial muestra por muestra por
estrato establecimiento
Estrato 1 1. Dofia Lucha 68 43
Bar 2. La Central Xalapa 11
4. LaTiendita (A.C.) 14
Estrato 2 1. Dutty Dancehall Club 14
Antro / Club 2. Mescalina Social 74 18
nocturno Club 42
3. Hunter
Estrato 3 1. K-bar 18 18
Karaoke
Total 160 160
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La muestra requerida en cada uno de los estratos para la aplicacion del cuestionario de

la etapa 11 se cubrié con éxito a través de la siguiente estrategia:

El instrumento se implementé al interior de los establecimientos sefialados, los
cuestionarios se llevaron impresos y se aplicaron cara a cara a cada uno de los informantes
seleccionados. El encuestador se dio a la tarea de leer las preguntas y escribir las respuestas, asi

como de explicar las dudas que surgieran.

El cuestionario de la etapa Il se construyé bajo las pautas descritas por la teoria de las
representaciones sociales de Serge Moscovici (El psicoanlisis, su imagen y su publico; 1961)
y Jean Claude Abric (Précticas sociales y representaciones, 1994) sobre la construccion de
cuestionarios, esto con la finalidad de localizar las dimensiones de informacidn, opinion y
campo de representacion de los jovenes en relacion a los espacios de recreacion nocturna que

frecuentan en la ciudad de Xalapa.

Consto de 24 preguntas divididas en 21 cerradas 3 abiertas, que buscan localizar las
preferencias, opiniones, tipos de consumo, practicas en comun, propuestas de mejora, gasto
econémico que generan, vinculos sociales que crean y en que basan su asistencia a un

determinado lugar sobre los mencionados espacios.

Las variables utilizadas son de caracter cualitativo, es decir, “se refieren a caracteristicas
o a cualidades que no tienen medicion numérica” (Mandeville, 2003: 134) debido al objetivo y

tipo de investigacion planteada.

El periodo de aplicacion del cuestionario fue del 13 de marzo al 5 de junio de 2017; y
la construccion de la base de datos se realizd en el software Excel version 2016. Para el
tratamiento de los datos obtenidos se utilizaron dos softwares distintos, segun el tipo de variable

analizada.
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Los andlisis estadisticos empleados se desglosan en los siguientes:

1. Se generaron gréaficos y tablas para exponer de forma visible la parte descriptiva de
los datos obtenidos de las preguntas cerradas del cuestionario. Dicho analisis se
llevé a cabo en el programa estadistico SPSS version 15.0.

2. Se cre6 una matriz con los resultados obtenidos del cruce de todas las variables que
forman las preguntas cerradas, a través de la prueba Chi-Cuadrada; con la finalidad
de conocer cuales variables tienen relacion entre si. Para ello se utilizo el programa
estadistico SPSS version 15.0.

3. A través de la recategorizaciéon y depuracion de las respuestas obtenidas de dos
preguntas abiertas, se realizé un analisis estadistico para datos textuales (AEDT)?;
el cual consistio en la sistematizacion del vocabulario empleado por los encuestados
para convertirlo en una variable de tipo textual. Este analisis se realizd con el
software estadistico SPAD-T, programa especializado en el tratamiento de este tipo
de datos, el cual se rige bajo los fundamentos metodoldgicos expuestos por Lebart,
Piron y Morineau (2000).

26 E| analisis textual permite definir e identificar las formas léxicas (palabras, nimeros o cadena) que integran un
conjunto de textos expuesto por los individuos-en este caso los obtenidos por las preguntas abiertas-. El analisis
consiste en indagar a través de la ocurrencia de formas graficas; la intencion que tiene el (los) autor (es) es
comunicar el discurso implicito; inicia con el recuento de palabras que se utilizaron en las repuestas libres,
permitiendo realizar un estudio de texto desde la perspectiva multivariante. Este analisis fue propuesto por el
Dr. Lebart, creador del software SPAD-T y André Salem, experto en lexicometria (Mendoza, Hernandez y
Fernandez, 2015: 56-57).
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Tabla 3. Organizacion del cuestionario en dimensiones, variables e indicadores

Referente tedrico Dimensiones Variables Indicadores
Informacion Espacio recreacional Bar
nocturno que mayor Antro/club
frecuenta nocturno
Karaoke
Informacioén Los dos dias de la Lunes, martes,

semana que mayor
frecuenta los espacios
recreacionales
nocturnos

Informacion Frecuencia de visita de
los espacios
recreacionales
nocturnos

Representacion
social

Informacion Numero de espacios
recreacionales
nocturnos que visita en
una noche

Informacion Personas que tienen
conocimiento de sus
salidas recreacionales
nocturnas

Informacion Tipo de alcohol que
consume en los
espacios de recreacion
nocturna

Informacion Numero de copas que
consume en una noche

Informacion Personas con las que
frecuenta los espacios
de recreacion nocturna
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miércoles, jueves,
viernes, sabado,
domingo

Muy
frecuentemente (1
vez a la semana),
frecuentemente (1
vez cada dos
semanas), de vez
en cuando (1 vz
cada 3 semanas),
pocas veces (una
vez al mes)
1,2,3,4,50mas

Padres, tutor,
familiar, pareja,
compariero de
pensién, ninguno
Cerveza,
whiskey, vodka,
ron, tequila,
preparados
artesanales, otro
2-4,5-7, 8-10, 11-
mas

Solo, pareja,
amigos,
comparieros de
escuela o trabajo,
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Informacién

Informacién

Informacién

Actitud

Actitud
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Hora de llegada a los
espacios de recreacion
nocturna

Hora de salida a los
espacios de recreacion
nocturna

Promedio de gasto en
una noche en los
espacios de recreacion
nocturna

Razon por la que asiste
a los espacios
recreacionales
nocturnos

Aspecto al que presta
mayor atencion para
ingresar a un espacio de
recreacion nocturna

familiares,
personas que
conoces esa
noche

Antes de las 7:00
pm, 7:00 pm,
8:00pm, 9:00 pm,
10:00 pm, 11:00
pm, 12:00 am
10:00 pm, 11:00
pm, 12:00 am,
1:00 am, 2:00 am,
3:00 am, 4:00 o
mas
$100.00-$200.00
$201.00-$300.00
$301.00-$400.00
$401.00-$500.00
$501.00-$600.00
$601.00-$700.00
$701.00-$800.00
$801.00-$900.00
$901.00-$1000.00
$1001.00 0 méas
Bailar, beber,
festejar, convivir,
conocer gente,
desestresarse,
salir rutina, ligue,
sexo, otro

El tipo de
personas que
asiste, concepto
lugar, oferta
cultural, variedad
y sabor en la
carta, musicos o
dj’s, precio,
codigo de
vestimenta,
atencion
personalizada,
ubicacion,
seguridad
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Actitud

Actitud

Actitud

Campo de
representacion

Campo de

representacion

Campo de
representacion

Género musical que
prefieren escuchar

Tipo de alcohol que
prefiere consumir en los
espacios de recreacion
nocturna

Sensacién que le causa
al asistir a un espacio
de recreacion nocturna

Significado que le da al
término espacio
recreacional nocturno
Experiencia impactante
que haya vivido en
algln espacio de
recreacion nocturna
Propuesta para mejorar
el espacio recreacional
nocturno en Xalapa

Rock, electronica,
reggae, salsa,
reggaeton, pop,
banda, jazz, hip-
hop, son jarocho,
otro

Cerveza,
whiskey, vodka,
ron, tequila,
preparados
artesanales, otro
Libertad,
felicidad,
descontrol,
indiferencia,
ansiedad, otro
Abierta

Abierta

Abierta
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3.4. Aspectos relevantes del trabajo de campo

El primer contacto

Al obtener los establecimientos para la aplicacion del instrumento de la etapa | se llevé a cabo
un primer acercamiento con la administracion de cada uno de ellos para solicitar el dato sobre
la capacidad méxima de clientes en el inmueble, de acuerdo a su acreditacion expedida por la

Direccién General de Desarrollo Urbano del H. Ayuntamiento de Xalapa.

Los acercamientos se hicieron via redes sociales a través de un mensaje personal a la
cuenta oficial de cada negocio, donde se explicO a grandes rasgos la finalidad de la
investigacion; ademas de que se buscé un intermediario para que los encargados legales

tuvieran confianza en otorgar la informacion.

Al obtener el dato sefialado se realizd el muestreo estratificado con asignacion
proporcional descrito anteriormente, obteniendo de esa manera el niUmero de cuestionarios

aplicados por cada estrato y establecimiento.
Autorizacion

Se contactd por segunda ocasion a la administracion de los establecimientos para pedir su
autorizacion de aplicar el cuestionario de la etapa Il dentro de sus instalaciones. Se mostr6 un
oficio expedido por el Coordinador de la Especialidad, el Dr. Claudio Castro y una copia del

cuestionario.
Experiencias personales significativas del trabajo de campo
Positivas

El trato por parte de la administracion de los negocios seleccionados, asi como de los jovenes
encuestados fue respetuosa y abierta. Hubo apoyo desde la gerencia de cada lugar durante la
aplicacion del instrumento; se otorgaron bebidas de cortesia a los jovenes que participaron

como informantes, apoyo de su personal laboral para alumbrar cuando se levantaba un
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cuestionario y se contaba con poca iluminacion y; en algunos casos, se otorgd un espacio para

la coordinacion del equipo de encuestadores.
Negativas

El primer acercamiento fue de incertidumbre, ya que la gerencia de los establecimientos fue
muy meticulosa para otorgar la informacion requerida y dar la autorizacion sobre la aplicacion
del instrumento. Hubo una gran dificultad al realizar los cuestionarios del estrato 2
perteneciente a “antro-club nocturno”, ya que son negocios mas oscuros y la masica tiene un
mayor volumen, ademas de que su publico tiende a llegar de madrugada. Por ultimo, la
aplicacion del instrumento tuvo un retraso debido a que el Ayuntamiento de Xalapa en
coordinacion con la Subdireccion de Comercio generd clausuras y multas a 3 de 7 negocios

seleccionados.
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Capitulo 1V. Resultados del analisis de datos

La decision de realizar el trabajo de campo al interior de los establecimientos mencionados fue
con la intension de localizar a jovenes que frecuentaran este tipo de negocios. La etapa I -
descrita anteriormente- fue utilizada para depurar el nimero de establecimientos en los cuales
se aplicaria el instrumento de la etapa Il; y de esa manera, enfocarse exclusivamente en los

negocios representativos para la juventud xalapefia.

A pesar de que la etapa | fue utilizada como un proceso de filtro y de contar con un
cuestionario breve, se obtuvieron a partir de sus datos dos resultados relevantes: 1) los
establecimientos incorporados al espacio recreacional nocturno (E.R.N.) significativos para los

jévenes en Xalapa y; 2) la frecuencia en relacion a un mes con lo que asisten al E.R.N.

4.1. Resultados de la Etapa |

Grafico 1. Frecuencia de asistencia de los jovenes a los E.R.N.

11%

11%

10% S0%
0

18%

m 1 vezalasemana = 1 vez cada 2 semanas = 1 vez cada 3 semanas

1 vez al mes m 1 vez cada 2 meses

En relacién a la frecuencia con la que acuden los jovenes a los espacios de recreacion nocturna
en Xalapa, se observa en la grafica expuesta que el 50% afirma asistir como minimo 1 vez por
semana, seguido por el 18% que expone asistir 1 vez cada 2 semanas, es decir que el 68% de
los encuestados frecuenta regularmente este tipo de espacios; el 10% afirma ir 1 vez cada 3

semana, el 11% 1 vez al mes y el restante 1 cada dos meses.
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Gréfico 2. Bares favoritos de los jovenes en Xalapa
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Acerca de su bar favorito, se dio una gran variabilidad en las respuestas. Sin embargo, es notable
el gusto por 3 lugares en especifico: el primer lugar lo obtiene “Dofia Lucha”, seguido por “La

Central Xalapa” y “La Tiendita” (sucursal Avila Camacho).

A continuacidn, se presentan imagenes del interior de los establecimientos con la mayor

frecuencia (fotografias extraidas de las redes sociales oficiales de cada negocio?):

La Tiendita

27 Fotografia Dofia Lucha, extraida de:
https://www.facebook.com/DonalLuchaBar/photos/a.14637658547174/1241096915999702/?type=3&theater
60
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Gréfica 3. Antro/Club Nocturno favorito de los jovenes
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Del estrato 2 referente al antro/club nocturno (representado en la grafica 3), el niUmero de
establecimiento mencionados disminuye, siendo los principales “Dutty Dancehall Club”,
“Mescalina Social Club” y “Hunter”. Un resultado relevante es que la variable ninguno aparece
entre las mas mencionadas. Todos los negocios expuestos en la grafica 3 pertenecen a la zona

centro de Xalapa.

A continuacién, se presentan imagenes del interior de los establecimientos con la mayor

frecuencia (fotografias extraidas de las redes sociales oficiales de cada negocio?):

consultada el 15 de julio de 2017, fotografia La Central Xalapa, extraida de:
https://www.facebook.com/LaCentral.Xalapa/photos/a.703228916370794.1073741836.647967718563581/18
05067616186913/?type=3&theater consultada el 15 de julio de 2017; fotografia La Tiendita, extraida de:
https://www.facebook.com/latienditabotanero/photos/a.131560517031331.1073741825.106582536195796/7
16781731842537/?type=3&theater consultada el 15 de julio de 2017.

28 Fotografia Dutty Dancehall Club, extraida de:
https://www.facebook.com/photo.php?fbid=1851846545084037&set=picfp.100007761276330.185184653841
7371&type=3&theater consultada el 16 de julio de 2017; fotografia Mescalina Social Club, extraida de:
https://www.facebook.com/mescalinasocialclubmexico/photos/a.1285783248186712.1073742026.128945803
870468/1285801378184899/?type=3&theater consultada el 16 de julio de 2017; fotografia Hunter, extraida
de:https://www.facebook.com/HunterXalapa/photos/a.1067841203305596.1073741833.980426715380379/1
500494853373560/?type=3&theaterdeconsultada el 16 de julio de 2017.
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Dutty Mescalina Hunter
Dancehall social club

Gréfico 4. Karaoke preferido por los jovenes
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Para el estrato 3 referente a karaoke (representado en la gréafica 4) la opcion de ninguno cuenta
con la mayor frecuencia, seguido del establecimiento “K-Bar”, siendo la razén por la cual para
este estrato se decidio trabajar solo con dicho negocio. También los jovenes hacen referencia a
“El Desvan” que se ubica en la zona noroeste de la ciudad (Plano de localidad Urbana Xalapa,
2015) y “La Casona de Villa”, ubicado en la zona noreste de la ciudad (Plano de localidad

Urbana Xalapa, 2015). Ambos establecimientos fuera de la delimitacion geografica del estudio.
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Se presenta fotografia del Unico karaoke con mayor frecuencia (fotografia extraida de sus redes

sociales oficiales?):

A partir de estos resultados, se presenta el “Plano de Urbanidad Xalapa 2015 de la seccion
zona centro, bloque I otorgado por INEGI, en donde se marcan los 6 negocios seleccionados
para este estudio y por ende los més frecuentados por los jovenes (de acuerdo a los resultados
expuestos); asi como la circunferencia geografica en donde se ubican. Esto con la finalidad de

visualizar ruta recreativa nocturna analizada.

Estrato 1 Bares (representado en color azul) @

1. Dofa Lucha: José Joaquin Herrera, nmero 17.

2. La Central Xalapa: Jesus Garcia, nimero 1-Altos.

3. La Tiendita (sucursal Avila Camacho): Av. Avila Camacho, nimero 75
Estrato 2 Antro/club nocturno /representado en color rosa) @

1. Dutty Dancehall Club: Guadalupe Victoria, nimero 157 segundo piso

2. Mescalina Social Club: Guadalupe Victoria, namero 157-1

3. Hunter: Callején Gonzélez Aparicio; sin numero

Estrato 3 Karaoke (representado en color verde) ©

1. K bar: Av. Avila Camacho, nimero 54

PFotografia K-bar, extraida de:
https://www.facebook.com/kbar.xalapa.5/photos/a.1077643649000451.1073741855.813952315369587/1398
924703539009/ ?type=3&theater consultada el 17 de julio de 2017.
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Figura 2. Plano de la zona centro (bloque I), municipio de Xalapa, Veracruz. Extraido del Plano de Urbanidad Xalapa, 2015,

INEGI. Se editd para sefialar el espacio de andlisis para este estudio.
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4.2. Resultados de la Etapa 2
4.2.1. Andlisis sociodemografico

Se presenta el perfil sociodemografico de jovenes encuestados, con la finalidad de describir
algunos rasgos sociodemograficos de dichos individuos y comprender grosso modo sus
condiciones de vida.

Grafico 5. Género

47% = Masculino

53% = Femenino

Como se muestra en la grafica 5, del total de jovenes encuestados, el 53% pertenecen al
género masculino y el 47% femenino; aunque es por una diferencia minima, el porcentaje es
mayor en hombres. Durante el trabajo de campo se traté de obtener en la medida de las

posibilidades una equidad en ambos géneros en los jévenes encuestados.
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Tabla 4. Edad
Grupos de edad %
18-20 20.6
21-23 28.1
24-26 34.4
27-29 16.9

Se dividio la categoria de joven en los 4 rangos de edad que se visualizan. El rango de
edad con mayor frecuencia fue el de 24 a 26 afos; mientras que el rango de edad menos
encontrado fue el de 27 a 29 afios, siendo este Gltimo grupo jovenes que van en transicion a la

adultez.

Tabla 5. Ultimo grado de estudios finalizado

Nivel educativo %
Primaria 0.6
Secundaria 1.3
Preparatoria 55
Carrera Técnica 3.8
Universidad 34.4
Posgrado 5

El nivel de educacion media superior (finalizado) es el grado de estudios que ocupa el
primer lugar entre los jévenes encuestados, seguido del nivel superior y posgrado; siendo

minima la proporcidn de jovenes que cuentan solo con el nivel educativo basico.
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Tabla 6. Ocupacion principal

Ocupacién %
Estudiante 53.1
Trabajador Profesionista 28.1
Comerciante 1.9
Empresario 3.8
Subordinado y remunerado® 8.8
Desempleado 4.4

Acerca de su ocupacion principal, la mas mencionada por los encuestados fue la de
estudiante, cubriendo un poco méas de la mitad de la muestra con el 53.1%; situacion poco
sorprendente, ya que Xalapa es el municipio que contiene los principales servicios
universitarios de la region veracruzana; mientras que en segundo lugar aparece el de trabajador

profesionista con 28.1%.

Al comparar las tablas 4 y 5, se deduce que el espacio recreacional nocturno de la zona
centro de Xalapa es apropiado principalmente por jévenes que se encuentran cursando sus
estudios universitarios, es decir, que cuentan con un estatus social y econdémico superior

reflejado a través de su nivel educativo.

30 L3 categoria hace referencia a las “personas que tienen un empleo, entendido éste como un caso particular de
condicion de ocupacion en la cual la actividad se desempefa respondiendo ante una instancia superior y
percibiendo un pago por los servicios laborales prestados. El término comprende al empleo asalariado, pero
abarca otras modalidades bajo las cuales al empleo o trabajo subordinado se le remunera con otras formas de
pago (en especie); (...) sélo cuentan con su fuerza de trabajo (...) no son duefios del bien o servicio que elaboran
o venden ni deciden cdmo o dénde promover sus productos o servicios, por lo tanto el trabajador subordinado
no enfrenta ningun tipo de riesgo econdmico (Glosario de términos estadisticos, Secretaria del Trabajo y
Prevencién Social; extraido de: http://www.stps.gob.mx/gobmx/estadisticas/Glosario/glosario.htm consultado
el 6 de octubre de 2017.
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4.2.2. Analisis del tiempo invertido en los E.R.N.

Con la finalidad de indagar acerca de la relevancia que le otorgan los jovenes, asi como la
relacion de cotidianidad que les refiere para ellos, el realizar salidas de ocio nocturno en Xalapa.
Se exponen los siguientes resultados referentes a los grados de frecuencia de sus visitas a

establecimientos denominados como bar, antro o karaoke.

Gréfico 6. Estrato mas frecuentado

= Bar
® Antro/Club nocturno

= Karaoke

Al cuestionar a los jovenes sobre su preferencia entre bar, antro/club nocturno y karaoke,
mas de la mitad de ellos expusieron que tienen una mayor inclinacion hacia el bar (64%),
seqguido del antro/club nocturno (31%), y con el menor porcentaje el karaoke (5%). Si
comparamos estos resultados con los de la grafica 4 se puede constatar que los joévenes en
Xalapa no asisten a los karaokes; es decir, no son representativos para ellos.
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Tabla 7. Frecuencia de visita al mes de los E.R.N. por género

Género

Frecuencia visita al mes Masculino | Femenino Total
Muy frecuentemente 8.1% 6.3% 14.4%
(1 vez a la semana)
Frecuentemente 24.4% 14.4% 38.8%
(1 vez cada dos
semanas)
De vez en cuando 15.5% 17.5% 33.1%
(1 vez cada 3 semanas)
Pocas veces 5% 8.8% 13.1%
(1 vez al mes)

Total 53.1% 46.9% 100%

Acerca de la frecuencia de sus visitas a establecimientos incorporados al espacio
recreacional nocturno en relacion a un mes, las diferencias segln el género aunque no son
extremadamente distanciadas cuenta con diferencias notable. La frecuencia més alta se daen el
género masculino con el 24.4 % en la categoria frecuentemente; mientras que para el femenino
corresponde a vez en cuando con el 17.5%, visualizando que los hombres tienden més a realizar

mas este tipo de salida que las mujeres.

Puede interpretarse como la ain permanencia de la representacion social de que el
hombre se posiciona o predomina en el espacio publico, mientras que las mujeres pertenecen al
ambito privado. “Los hombres siguen dominando el espacio publico y el campo del poder
(especialmente econdémico, sobre la produccion) mientras que las mujeres permanecen
entregadas (de manera predominante) al espacio privado (doméstico, espacio de la
reproduccion)” (Bourdieu; 2000: 117).

Otra interpretacion que puede explicar este fendmeno es el relacionado al contexto de
inseguridad que se vive a nivel local, donde la mujer esta propensa a sufrir algin otro tipo de
violencia, siendo un escenario que viven las mujeres en su cotidianidad. Como se menciona
anteriormente, en 2016 se activo en Xalapa la alerta de violencia de género.
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Graéfico 7. Namero de E.R.N. visitados por salida
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A nivel general, al cuestionarlos sobre el nimero de establecimiento que llegan a visitar
en una salida, esta ronda entre 2 y 3 lugares; para una menor fraccién su visita se reduce a 1.
Un porcentaje minimo pero significativo sefiala frecuentar 4 o méas. Es decir, los jévenes no se

“estacionan” en un lugar, sino que generan rutas de visita.

Grafico 8. Hora de salida de los jovenes de los E.R.N.
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La principal hora de salida de los espacios de recreacion nocturna se ubica entre las 2:00
a.m. a las 4:00 a.m. incluso llegan a rebasar ese horario. Los datos expuestos coinciden con el
argumento reflexivo del socidlogo Margulis: “la actividad juvenil alcanza en las calles de la
ciudad su mayor visibilidad en horas avanzadas” (Margulis, 2005: 8). La temporalidad nocturna
les significa la posibilidad de convivencia y sociabilizacion con iguales, lejos de
condicionamientos sociales tradicionales. No obstante, esto no significa que la regulacion o

vigilancia adulta no exista, sino que es menos evidente.

Un aspecto interesante sobre los resultados presentados en la gréfica 8 es que los jovenes
afirman que su salida se da de madrugada, a pesar de que el Reglamento de Desarrollo
Econdmico y Turistico del Municipio de Xalapa vigente expone que el cierre de este tipo de

negocios debe ser como maximo a las 2:00 a.m.
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4.2.3. Dimension de Actitud

En la teoria de las R.S., como se expresa a profundidad en el capitulo I, la actitud se refiere a la
postura de aceptacion o rechazo acerca de una representacion. Involucra reacciones emocionales y

afectivas ante determinada situacion, sujeto u hecho.

Al indagar acerca de las sensaciones que les produce a los jovenes el encontrarse en un

espacio de recreacidn nocturna se obtuvieron los siguientes resultados:

Grafica 9. Principal sensacién que les causa a los jovenes asistir a los E.R.N.
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Los jovenes en Xalapa asocian principalmente los espacios de recreacion nocturna con la
sensacion de felicidad, es decir, son espacios que les provocan un estado de animo de gozo y
satisfaccion; y en segundo lugar ubicamos la sensacién de libertad. Poco lo relacionan con el
descontrol o la ansiedad. El apartado de otros engloba sensaciones como desestrés, euforia,

diversion, relajacion y desahogo.
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Se introdujo al cuestionario las preguntas: ;qué tipo de musica prefieres escuchar en los
bares, antros/club nocturnos o karaokes? y ¢qué tipo de alcohol prefieres consumir en un bar,
antro/club nocturno o karaokes? debido a que son dos elementos imprescindibles y caracteristicos
de los espacios recreacionales nocturnos, los cuales configuran el tipo de vivencia o experiencia

que se va a generar en el lugar.

Al tratar acerca de las preferencias y gustos, involucran aspectos subjetivos y emotivos,

razon por la que se incorporan a la dimensidn de actitud. Los resultados se muestran a continuacion:

Grafico 10. Género musical que prefieren escuchar en los E.R.N.
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Sobre el género musical que los jovenes prefieren escuchar para ambientar este tipo
establecimientos, sus respuestas fueron variadas, siendo las que encabezan las preferencias 5
estilos especificos: 1) electronica, 2) rock, 3) reggaeton, 4) pop y, 5) reggae. Esto expone las

tendencias en los jovenes residentes en Xalapa en cuanto a sus referencias culturales actuales.

La variable que corresponde a otros, que ocupa el 6.25% incluye algunos subgéneros
como el dub, derivado del reggae (Reggaeology Corner, 2012); el deep house, proveniente de

la electronica (Beat Burguer, 2016); y generos particulares como el ambiental y la cumbia.
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Con el fin de conocer si existe relacion entre la variable “estrato més frecuentado” y
“musica preferida para escuchar en los E.R.N.”, se efectud la prueba de chi cuadrada para

determinar su significancia, dando como resultado una alta relacion entre ambas.

Grafico 11. Relacion entre estrato mas frecuentado y masica preferida
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Los jovenes que acuden a los bares son mas flexibles sobre sus preferencias acerca del
tipo de musica que les gusta escuchar en los E.R.N. abarcan géneros como el rock, electronica,
pop Yy reggae; también son los Unicos que mencionan estilos como jazz y son jarocho. En
cambio, los que visitan antros o clubes nocturnos prefieren el reggaetdn, electronica, pop y

reggae y los pocos que van a karaokes exponen que les gusta escuchar salsa, electronica y pop.
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Para el caso de los bares, al ser lugares que utilizan la musica como recurso ambiental
puede entenderse la segmentaciéon tan amplia en los gustos; mientras que los jovenes que
frecuentan los antros/club nocturnos al ser espacios enfocados al baile, los géneros musicales
mencionados sean dirigidos hacia a cumplir dicha funcién. Siendo el género musical
representativo para los jovenes, al ser mencionados en los 3 estratos es la electronica, seguido

de la masica pop.

Se debe mencionar que la variable gusto musical preferido se cruzd con las variables
gasto generado, nivel de estudios y ocupacion a través de la prueba Chi Cuadrada. No se
encontro relacion significativa en ninguna (matriz de resultados adjunto al final del capitulo de
resultados), lo que supone que los jovenes estudiados son mas abiertos a consumir diferentes

estilos musicales en estos espacios y que no tienen sus gustos tan delimitados.

Gréfico 12. Alcohol de mayor consumo
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La gréfica 12 expone el tipo de alcohol que prefieren consumir los jovenes dentro de los
espacios de recreacion nocturna. De acuerdo a los resultados obtenidos, la cerveza es la de
mayor preferencia entre los encuestados, seguido del whiskey y preparados artesanales (bebidas
regionales mexicanas como mezcal, torito, mora, entre otros). Aunque la frecuencia no es
predominante, es importante sefialar que algunos jévenes exponen acudir a estos lugares sin la

necesidad de beber alcohol. Por tltimo, tenemos un minimo porcentaje de no respuesta
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4.2.4. Dimension Informacion

La construccién de toda representacion social tiene como base la informacion con la que
cuenten los individuos acerca de la misma; “es importante estar informados y comprender lo que
pasa a nuestro alrededor en la vida diaria, sobre todo cuando nos situamos en un escenario de cambio
y transformacion constante” (Dorantes, 2010: 4). Al contar con dicha informacion es como se crea

un criterio propio y diferentes puntos de vista.

En el caso de los jovenes, se les cuestiond acerca del medio por el cual consideran la
mejor opcion para conocer informacion referente a los establecimientos dedicados al ocio

juvenil nocturno, se obtuvieron los siguientes resultados:

Grafico 13. Medio mas viable para dar a conocer los negocios pertenecientes al E.R.N.
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El 64% de los jovenes afirm6 que las redes sociales es el medio mas viable para que los
negocios dedicados al esparcimiento nocturno se den a conocer. Esta preferencia de los jovenes
hacia el uso de las redes sociales forma parte de los cambios que se manifiestan las juventudes

actuales en México.

Segun datos de Instituto Federal de Comunicaciones a nivel nacional el 88% de los

jovenes entre 18 a 24 afos utilizan internet para conectarse a alguna red social, mientras que
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los jovenes de 25-30 el 79% (IFT, 2016); asi como la Encuesta Nacional de Juventud realizada
por el Instituto Mexicano de la Juventud (INJUVE) de 2010, la cual expone que conectarse a

internet ocupa la octava actividad realizada por los jovenes a nivel nacional.

También se observa que la recomendacion hecha por otros jovenes con un 31%, tiene
un porcentaje importante en esta categoria; el que otros jovenes expresen aspectos positivos o
negativos de algun establecimiento sigue siendo una fuente de informacién primordial para
considerar el acudir a determinado lugar. En cambio, se presenta un declive en la publicidad
fisica (volantes, espectaculares, posters), ha dejado de ser para los jovenes un medio atractivo

y viable para recibir informacion.

Grafico 14. Aspecto de mayor atencién para ingresar a un bar, antro o karaoke
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Ademas del medio que prefieren utilizar los jovenes para conocer los E.R.N. se localiz6 que
tipo de caracteristicas deben contener los lugares especializados a la recreacion juvenil nocturna
para poder generar en el sector juvenil descrito, una mejor experiencia recreativa. Esta variable se
incorpora como parte de la dimension de informacion por el hecho de que si los jovenes tienen el
conocimiento de que determinado lugar cubre dichos aspectos sera mas frecuente y concurrida su

llegada.



o @CONACYT

M Centro de Estudios de
Opinién y Analisis

Como se observa en la grafica 14, el aspecto méas mencionado al cual los jovenes le
otorgan una mayor atencion para frecuentar un establecimiento es el referente al concepto del
lugar3!, lo que indica el tipo de perfil que conforma este grupo perteneciente al sector juvenil,

asi como del ambiente social del que participan.

Otros aspectos relevantes que se encuentran son los que aluden a los aspectos de
musica, seguido de la oferta artistica®, que refiere al tipo de artistas y espectaculos que ofrecen
los negocios como parte sus servicios de entretenimiento (musicos o bandas en vivo, dias, obras
de teatro, exposiciones, etc.); y precios justos estandarizados. También un nimero importante

menciona que su asistencia depende del tipo de personas que asisten al lugar.

Con el fin de conocer si existe relacion entre la variable “estrato mas frecuentado " y el
“aspecto de mayor atencion para ingresar a un establecimiento”, se efectud la prueba de chi

cuadrada para determinar su significancia, dando como resultado una alta relacion entre ambas.

31 Al referirse a negocios de caracter privado, la mercadotecnia define el concepto como “el trasfondo filoséfico
de la empresa (...) otorga el panorama completo de la esencia de la empresa” (Thompson, 2006:1), el cual se
vincula y visualiza en las actividades que realizan, los servicios que ofrecen, los recursos que utilizan y su imagen
(publicitaria y de disefio).

32
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Grafico 15. Relacion entre aspecto de mayor atencion y estrato mas frecuentado
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El gréfico 15 expone las tendencias acerca del tipo de requisito que debe tener un
establecimiento de ocio nocturno, en relacion al tipo personas que frecuentan mayormente
determinado tipo de espacio. Para los jovenes que frecuentan principalmente los bares,
consideran es importante que el lugar maneje un concepto definido; los que prefieren los antros
o0 clubes nocturnos la oferta cultural y los musicos, bandas en vivo y dj’s; y en karaokes no

surge algo relevante. Para los 3 rubros el aspecto de la seguridad y ubicacidn es poco relevante.
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Graéfico 16. Nimero de copas consumidas por salida nocturna
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Los resultados referentes al nivel de consumo en alcohol, el 97% de los jovenes
encuestados afirman ingerir bebidas embriagantes en los espacios recreacionales nocturnos,
siendo de las principales practicas que llevan a cabo en estos ambitos. No es un resultado
inesperado ya que la venta de bebidas embriagantes en un aspecto relevante que sostiene a este

tipo de empresas de entretenimiento nocturno juvenil.

Al indagar acerca del nimero de copas que beben en una salida, se encuentra dos grupos
importantes: de 2 a 4 con el 31% y de 5 a 7 con el 38%. También encontramos un porcentaje
importante en de 8 a 10 copas (16%) y 11 o0 mas (12%), siendo cifras altas de ingesta de alcohol
de acuerdo a la Organizacion Mundial de la Salud (OMS, 2015). S6lo una pequefia parte expone

asistir a los E.R.N. sin beber alcohol (3%)
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Grafica 17. Gasto generado
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Para conocer el gasto3 que generan los jévenes en una salida recreacional nocturna se
utilizaron rangos de precios, comenzando por $100.00 y, aunque en la gréafica 16 el mayor
porcentaje de consumo de bebidas estaba entre las 5-7 copas, la mayor parte de los jovenes
encuestados exponen que su gasto por salida ronda entre los $100.00 a $300.00, es decir que su

gasto es reducido. Pocos rebasan los $1000.00 por noche.

A manera de hipotesis, se puede deducir que la venta de bebidas alcohdlicas en Xalapa
es de bajo costo, sobre todo al ser una ciudad estudiantil, sector social que oficialmente no se
encuentra laborando o no es su actividad principal, sin embargo, esto se tendra que confirmar

en alguna investigacion posterior.

33 Los resultados expuestos en la grafica sélo se refiere a los gastos que generan los jovenes encuestados al
interior de los negocios. Es importante mencionar que también se generan otros tipos de gastos en las salidas
recreacionales nocturnas que no se tomaron en cuenta como el transporte, comidas en puestos ambulantes,
compra de cigarros para los fumadores. Estas compras aumentan el gasto por salida.
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4.2.5. Dimensién Campo de Representacion

Se refiere a la organizacion jerarquica de los elementos que integran la R.S. (actitudes,
opiniones, imagenes, valores, practicas comunes, etc), que otorga un orden interno funcional
para los individuos, el cual es construido a traves de un proceso de objetivacion. Es el encargado
de integrar todas las piezas de la representacion social de manera significativa. Al indagar sobre
el campo de representacion de los jovenes acerca de los espacios de recreacion nocturna en

Xalapa, se obtuvieron a los siguientes resultados:

Gréfico 18. Razon principal de asistencia a los E.R.N.
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La gréfica 18 expone las principales razones por las que acuden los jovenes a los
espacios de recreacion nocturna, siendo la principal la convivencia. En menor medida
encontramos la mencion de diversas actividades como beber, bailar; desestresarse y salir de la

rutina. La variable otro que incluye comer, acompafiar a mi novio y todas las anteriores.
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4.2.5.1. Analisis estadistico de datos textuales

Se realiz6 un analisis estadistico para datos textuales (AEDT) con dos preguntas abiertas que
pertenecen a la dimensién de campo de representacion del cuestionario. Las preguntan
analizadas fueron: 1) Para ti (Qué significa el término espacio recreacional nocturno? y; 2)
¢Puedes compartir alguna experiencia (positiva 0 negativa) que hayas vivido en tu asistencia a

algan bar, antro/club nocturno o karaoke en la ciudad de Xalapa?

Se optd por utilizar preguntas abiertas con la finalidad de que los jovenes encuestados
pudieran expresarse de manera libre, obteniendo asi un Iéxico diverso. Las respuestas se
trabajaron tal como fueron dichas por los individuos para capturar la particularidad de su
discurso y de cada pregunta se obtuvo un corpus con los que posteriormente se realiz6 un cruce

de variables.

Para el andlisis se seleccionaron 2 variables pertenecientes a los datos
sociodemograficos y una correspondiente a la dimension de informacion. Las variables

seleccionadas para llevar a cabo el AEDT se presentan en la tabla 8.

Tabla 8. Variables seleccionadas para el AEDT

Variable Categorias

=

Masculino
Femenino

=  Género

N

= Edad 18-20
21-23
24-26

27-29

M owobhPRE

=

= Espacio recreacional nocturno mas Bar
frecuentado 2. Antro/club nocturno
3. Karaoke
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Procedimiento de analisis

1. Serealizo6 un recuento de las formas graficas (palabras, nimero o cadena) que fueron
utilizadas en las respuestas libres de los jovenes encuestados, utilizando “métodos
que analizan simultdneamente los textos y la informacion cerrada, permitiendo
realizar un estudio de textos, desde la perspectiva multivariante” (Bécua, 2000: 43-
51).

2. Se obtuvieron las frecuencias de cada forma gréfica hasta obtener la seleccién del
vocabulario. Para ello se eliminaron las palabras herramienta (articulos,
conjunciones y preposiciones) y las palabras con una frecuencia menor a 3; ademas
utilizar un filtro para unir palabras que son sinGnimos o que provienen de la misma
raiz Iéxica.

3. Al obtener el vocabulario para analizar, se identificaron las palabras o segmentos
mas repetidos, siendo las palabras que se consideran como relevantes dentro del
vocabulario empleado por los jovenes.

4. Para finalizar se obtuvieron las formas gréficas y las respuestas caracteristicas de
cada categoria que conforman las variables seleccionadas, para ello se utiliz6 el
criterio de valor test seleccionando las primeras 10 de acuerdo a lo recomendado
por los especialistas Lebart y Becta. La obtencion de las probabilidades de este
procedimiento se basa en la Ley Hipergeométrica, en la cual se pasa el software
SPAD-T (Mendoza, Hernandez & Fernandez, 56).

Resultados obtenidos a la pregunta Para ti ¢ Qué significa el término espacio recreacional

nocturno?

El texto inicial era compuesto por 350 palabras, luego de su depuracion-expuesto
anteriormente- se lleg6 a un corpus 70 palabras. Las palabras lematizadas dentro de este corpus

se muestran a continuacion:
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Tabla 9. Lista de palabras lematizadas o sinGnimos

Raiz Lematizadas o Raiz Lematizadas o
sinébnimos sinbnimos
Actividad Actividades Interaccion Interactuar
Agradable Agrada, agrado Libertad Liberar, liberarte, libre
Alcohol Alcoholicas Lugar Lugar, lugares
Alimentos Comida Mismo Misma, mismos
Amigo Amigos, amistades Nocturno Noche, noches,
nocturna, nocturnos
Antro Antros Recreacion Recrear, recreativa,
recreativos
Bailar Bailando, baile Relajar Relajarte
Bar Bares Salir Salgas, sales, sale
Beber Bebiendo, chupar, | Tranquilo Tranquila
tomar, tomas
Convivencia Convives, convivir Momento Momentos
Conocer Conoces, conocimiento | Salir Salgas, sales, sale
Cultura Cultural, culturales Relajar Relajarte
Desestresarse Desestresarte Otro Otras, otra
Distraccion Distraerme, distraerse, | Pasar Pasarla, pasas
distraerte
Diversion Divertido, divertirme, | Puedes Puedo, puede, pueden,
divertirse, divertirte, puedas
diviertes
Escucho Escuchando, escuchar, | Vicio Vicios
escuchas
Expresion Expresarte, expresar
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a) Variable: género

A continuacion, se muestran los resultados referentes al analisis de las opiniones con la variable

“género”, conformada por dos categorias: masculino y femenino. Se presentan las palabras y

respuestas caracteristicas de cada categoria.

= Categoria masculino

El vocabulario que emplean los hombres al cuestionarles sobre lo que para ellos significa el

término espacio recreacional nocturno, es integrado principalmente por la repeticion de las

siguientes palabras: momento, gente, diversidn convivencia, vicio, lugar y recreacion.

Acerca de las respuestas caracteristicas del género masculino se exponen las siguientes

10, siendo las del valor test més alto.

Tabla 10. Respuestas caracteristicas del género masculino acerca del significado que le
otorgan al término espacio recreacional nocturno

Criterio de Respuestas caracteristicas
clasificacion

0.841 Un lugar para la convivencia con amigos

0.849 Un lugar para la convivenciay vivir

0.849 Un lugar de diversion para gente joven

0.853 Un lugar para convivir con amistades y conocer gente en horario no

laboral

0.864 Un lugar donde puedes ser en libertad

0.870 Un espacio donde puedes convivir y divertirte

0.875 Un lugar donde se vale todo

0.876 Un espacio para convivir, divertirte y beber
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0.887 Un lugar para drogarse
0.892 Fiesta. Un lugar donde puedes salir a tomar y divertirte

En la tabla 10 se observa que los hombres relacionan el término espacio recreacional
nocturno principalmente a la convivencia, es decir, un espacio para interactuar y/o relacionarse
con otros individuos. También es notorio su vinculacién con la fiesta y el desenfreno con frases
como: “Un lugar donde se vale todo” 0 cuando expresan las practicas que realizan, relacionadas

al consumo de bebidas alcohdlicas o el uso de drogas.

En este caso en especifico, es importante resaltar que para los hombres el consumo de
alcohol es un catalizador para la diversion y la convivencia recreativa. De igual manera, el

“descontrol” que ellos experimentan lo visualizan como una especie de libertad.

Una respuesta interesante que aparece es la especificacion de que son lugares exclusivos

de jovenes, generando una exclusién hacia las miradas adultas y una ilusion de independencia.
= Categoria femenino

El vocabulario que emplea el género femenino al cuestionarles sobre lo que para ellas significa
el término espacio recreacional nocturno, es integrado principalmente por la repeticién de las

siguientes palabras: pasar, bien, agradable, personas, cultura, interaccion y actividad.

Acerca de las respuestas caracteristicas de las mujeres se exponen las siguientes 10,

siendo las del valor test mas alto.

87



.:@1'-
oee :;@CONACYT
VI Centro de Estudios de .'o'.

\ Opinién y Andlisis

Tabla 11. Respuestas caracteristicas del género femenino acerca del significado que le

otorgan al término espacio recreacional nocturno

Criterio de Respuestas caracteristicas

clasificacion
0.828 Un lugar donde te la pasas bien y puedes salir con tus amigos
0.854 Un lugar donde puedes convivir con tus amigos y pasar un buen rato
0.857 Un espacio donde puedes ir a pasarla bien escuchando o haciendo algo

que te agrada para salir de la rutina

0.874 Un lugar donde puedes convivir con tus amigos, estar tranquila y
pasarla bien

0.874 Un lugar donde puedes ir a pasar un buen rato bebiendo y bailando con
amigos

0.885 Un lugar en donde puedes salir en la noche y convivir con otras
personas

0.892 Un lugar donde la pasas bien y sales de la rutina

0.893 Un lugar donde puedo pasarla bien con amigos, pero no necesariamente
tomar

0.893 Un lugar donde puedes desestresarte y pasarla bien

0.898 Un lugar donde puedes convivir con personas que deseas

Al analizar las respuestas de las mujeres, se encontraron algunas similitudes con el sexo
masculino, como su vinculacion con la convivencia y la importancia de las amistades, aunque
a diferencia de los hombres, esta convivencia se da con un comportamiento mucho mas
mesurado. Resalta la tranquilidad, el agrado y que, para este grupo, el consumo de bebidas

alcohdlicas no es tan relevante como en el caso del sexo masculino.
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b) Variable: Edad

A continuacion, se muestran los resultados referentes al analisis de las opiniones con la variable
“edad”, conformada por cuatro categorias: 18-20, 21-23, 24-26, 27-29. Se presentan las

palabras y respuestas caracteristicas de cada categoria.

= Categoria 18 a 20 afios

El vocabulario de los jovenes de la categoria 18 a 20 afios que utilizan para definir el término
espacio recreacional nocturno, es integrado principalmente por la repeticion de las siguientes

palabras: cuenta, salir, agradable, distraccién, escucho, bar y relacionarte.

Acerca de las respuestas caracteristicas de estos jovenes se exponen las siguientes 10,

siendo las del valor test més alto.

Tabla 12. Respuestas caracteristicas de los jovenes de 18 a 20 afios acerca del significado que

le otorgan al término espacio recreacional nocturno

Criterio de Respuestas caracteristicas
clasificacion
0.852 Un lugar donde puedes conocer gente, que cuenta con un concepto y con

gente sociable

0.867 Un lugar donde puedes salir a divertirte

0.875 Lugar donde las personas se retnen para liberar todo. No vas con tu
familia al bar a embriagarte. Todo depende con quien salgas

0.901 Un lugar para salir de noche

0.905 Convivencia entre personas y darte cuenta a que estatus social
perteneces

0.906 Un lugar donde puedes relacionarte con otras personas y contigo mismo
de noche
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0.913 Un lugar para conocer personas con tus mismos intereses
0.924 Lugar donde distraerte por las noches
0.924 Lugar donde puedes hacer actividades recreativas de noche, no

necesariamente tiene que ser un bar, antro o karaoke

0.926 Un espacio donde puedes ir a pasarla bien escuchando o haciendo algo
que te agrada para salir de la rutina

Para los jovenes de menor edad, los espacios de recreacion nocturna son lugares para la
diversion, donde llegan a desaparecer las inhibiciones sociales y que son dedicados a la
convivencia. Ademas, forman parte de la construccion social de su expresién de identidad

individual.

Dos aspectos relevantes que aparecen son: 1) que no necesariamente los E.R.N. deben
ser establecimientos con caracteristicas de bar, antro o karaoke y; 2) el hecho de que las
personas con quienes frecuentan estos espacios por lo general no pertenecen a las esferas

familiares.

= Categoria 21 a 23 afios

El vocabulario de los jovenes de la categoria 21 a 23 afios que utilizan para definir el término
espacio recreacional nocturno, es integrado principalmente por la repeticion de las siguientes

palabras: besando, copa, espacio, musica, pasarla, borracho y gente.

Acerca de las respuestas caracteristicas de estos jovenes se exponen las siguientes 10,

siendo las del valor test més alto.
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Tabla 13. Respuestas caracteristicas de los jovenes de 21 a 23 afios acerca del significado que

le otorgan al término espacio recreacional nocturno

Criterio de Respuestas caracteristicas
clasificacion
0.757 Un lugar donde puedes ir a pasar un buen rato bebiendo y bailando con
amigos
0.815 Un lugar donde puedes ir a divertirte en compafiia de amigos con buen
ambiente
0.855 Algo muy tranquilo donde se puede convivir, puedes beber alcohol, la
masica, todo
0.861 Un lugar donde puedes ir a bailar, convivir con amigos y pareja
0.877 Un espacio donde puedes convivir con tus amigos para divertirte
0.881 Espacio donde puedes relajarte y convivir por la noche, un lugar con
energia
0.898 Un lugar donde puedes despejarte y convivir con amigos
0.917 Salir, beber y bailar
0.919 Establecimientos nocturnos para interactuar con amigos y pasar un
buen rato
0.924 Bailar, conocer gente, socializar, buena vibra, lo que surge al momento

Los jovenes de 21 a 23 afios, exponen que los E.R.N. son lugares para convivencia con
amigos. Pero, no son sélo definidos como lugares fisicos, sino que hacen referencia a

momentos, experiencias y practicas, es decir, a las vivencias.

Consideran importante la cuestion del ambiente, haciendo alusién a la creacion de un
espacio agradable, con frases como “un lugar con energia” o “buena vibra”. En cuanto a las

practicas que realizan, aparecen beber bebidas alcohdlicas, la conversacidén con amigos y bailar.
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= Categoria 24 a 26 afios

El vocabulario de los jovenes de la categoria 24 a 26 afios utilizado para definir el término
espacio recreacional nocturno, es integrado principalmente por la repeticion de las siguientes

palabras: bar, divertido, ocasion, interesante, cantar y bebidas.

Acerca de las respuestas caracteristicas de estos jovenes se exponen las siguientes 10,

siendo las del valor test mas alto.

Tabla 14. Respuestas caracteristicas de los jovenes de 24 a 26 afios acerca del significado que

le otorgan al término espacio recreacional nocturno

Criterio de Respuestas caracteristicas
clasificacion
0.779 Un lugar donde puedes salir en la noche y convivir con otras
personas
0.791 Espacio para convivir con amigos usando alcohol, en otros lugares
no se puede
0.809 Un lugar donde puedes convivir con las personas que deseas
0.830 Un lugar donde se puede convivir, placer y desestresarse
0.836 Un lugar donde se puede beber y realizar alguna otra actividad

recreativa de juego o convivencia

0.858 Un lugar con concepto en el cual se puede socializar con otras
personas

0.871 Espacio donde no solo vas a tomar sino hacer otras actividades de
noche

0.873 Un espacio para interactuar con otras personas a través de

actividades culturales

0.884 Donde pueden convivir almas nocturnas
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0.886

Un espacio tranquilo donde puedes convivir con personas, entrar en
contacto con el arte y la musica

Para los jovenes integrantes de la categoria 24-26 afios, el significado de los E.R.N.

sigue bajo la linea de la diversion y la convivencia. Sin embargo, aparece mucha diversidad

sobre como se tiene que llevar dicha convivencia. Mientras para unos se asocia con el

desenfreno y el uso intrinseco del alcohol; para otros no es necesario el consumo de este, por el

contrario, consideran que los E.R.N. deben ser tranquilos, en los cuales pueda apreciar algun

tipo de expresion artistica o cultural.

= Categoria 27 a 29 afios

El vocabulario de los jovenes de la categoria 27 a 29 afios que utilizan para definir el término

espacio recreacional nocturno, es integrado principalmente por la repeticion de las siguientes

palabras: cumpleafios, mesero, novio, reunirse, bruscamente, frecuentado y propuesta

Acerca de las respuestas caracteristicas de estos jovenes se exponen las siguientes 10,

siendo las del valor test mas alto.

Tabla 15. Respuestas caracteristicas de los jovenes de 27 a 29 afios acerca del significado que

le otorgan al término espacio recreacional nocturno

Criterio de Respuestas caracteristicas
clasificacion
0.835 Un lugar para convivir con amistades o conocer gente en horario no
laboral
0.876 Un lugar para la diversion, convivencia y cultura
0.905 Un lugar donde convives con la gente, donde conoces a la gente, tienes
mas libertad y puedes beber alcohol
0.912 Aquel lugar de convivencia en horario nocturno

93



ZON
oue :“@ CONACYT
M Centro de Estudios de .'o'.
Opinién y Analisis

0.919 Un lugar donde puedes divertirte, conversar con las personas y te

atienden.
0.929 Un lugar de diversion para gente joven
0.932 Un lugar para ampliar el conocimiento cultural
0.936 Un lugar donde te puedes sentar, platicar, escuchar buena musica y hay

atencion personalizada. Aparte te vas y dejas tu desmadre
0.937 Lugar de convivencia con alcohol y bandas en vivo.

El grupo perteneciente al rango de edad 27- 29 afios de edad también considera los
E.R.N. espacios para la convivencia y el ocio, pero hacen énfasis a cuestiones como atencion
personalizada y sobre los servicios que ofrecen este tipo de negocios. También aparece una
respuesta que hace una diferenciacién acerca del tiempo laboral y el tiempo recreativo, esto se

debe a que ya es un grupo que comienza a incorporarse a la vida adulta y laboral.

Vuelve a aparecer en esta categoria la relacion de los espacios recreacionales nocturnos
con el consumo de alcohol. Por Gltimo, este grupo hace referencia a que son espacios donde se
puede a preciar algun tipo de expresion artistica y esto lo consideran un sinénimo de ampliacion

de cultura (entendida como “alta cultura” o cultura legitimada).
c¢) Variable: E.R.N. mas frecuentado

A continuacion, se muestran los resultados referentes al analisis de las opiniones con la variable
“E.R.N. més frecuentado” conformada por tres categorias: bar, antro/club nocturno y karaoke.

Se presentan las palabras y respuestas caracteristicas de cada categoria.

= Categoria bar

El vocabulario utilizado por los jovenes que frecuentan mayormente los bares, al cuestionarles
sobre lo que significan para ellos el término espacio recreacional nocturno, es integrado
principalmente por la repeticion de las siguientes palabras: cultura, beber, alcohol, momento,

actividad, espacio, convivencia.
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Acerca de las respuestas caracteristicas de los jovenes asistentes a bares exponen las

siguientes 10, siendo las del valor test mas alto.

Tabla 16. Respuestas caracteristicas de los jovenes que frecuentan los bares acerca del

significado que le otorgan al término espacio recreacional nocturno

Criterio de Respuestas caracteristicas
clasificacion
0.713 Un lugar donde puedes beber y convivir hasta altas horas de la noche
0.734 Es para enfatizar el fomento a la cultura xalapefia en la noche
0.769 Lugar publico donde puedes convivir con gente
0.773 Un lugar donde puedes beber y ver cultura
0.777 Un lugar con diversas actividades culturales y artisticas, actuaciones o

simple ocio, obviamente de noche. Si tienen comida mejor

0.777 Un lugar donde puedes divertirte de noche

0.778 Un lugar para la diversion, convivencia y cultura

0.780 Salir, beber, bailar

0.797 Un lugar para la diversién convivencia y cultura

0.802 Un espacio tranquilo donde puedes convivir con personas, entrar en

contacto con el arte y la musica

Para los jovenes que su visita es mas frecuente a bares, los espacios de recreacion
nocturna son dedicados a la convivencia y la diversion. Un aspecto relevante es dicho grupo
considera que los espacios de recreacion nocturna deben estar ligados a la oferta de aspectos

artisticos.
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Este grupo considera que los E.R.N. cumplen la funcion de difusion cultural, pues ocupan la
labor de foros dedicados a la exposicion de actividades culturales y artisticas. Lo cual no es de
extrafarse, ya que varios bares en Xalapa se han convertido en puntos de encuentro donde

apreciar y exponer diversas formas de arte (danza, madsica, artes plasticas).

Esto se convierte un aspecto positivo que encontramos inmerso en los espacios de
recreacion nocturna, pues los jovenes tienen vivencias en estos ambientes que enriquecen su

capital cultural.

= Categoria antro/club nocturno

El vocabulario utilizado por los jovenes que frecuentan mayormente los antros o clubes
nocturnos, al cuestionarles sobre lo que significan para ellos el término espacio recreacional
nocturno, es integrado principalmente por la repeticion de las siguientes palabras: antro,

amigos, salir, distraccién, desmadre, libertad, alcohol.

Acerca de las respuestas caracteristicas de los jovenes asistentes a antros o clubes

nocturnos se exponen las siguientes 10, siendo las del valor test mas alto.

Tabla 17. Respuestas caracteristicas de los jovenes que frecuentan bares acerca del

significado que le otorgan al término espacio recreacional nocturno

Criterio de Respuestas caracteristicas
clasificacion
0.685 Antro
0.707 Antro y diversion
0.747 Un lugar para salir a divertirse con tus amigos
0.754 Donde sales a socializar son inhibiciones, sale tu yo verdadero
0.784 Un lugar para la convivencia con amigos
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0.785 Es una zona para platicar con tus amigos y es divertido
0.789 Un lugar donde te la pasas bien y puedes salir con tus amigos
0.820 Un lugar donde puedes convivir con tus amigos
0.823 Un lugar donde te puedes divertir con tus amigos
0.845 Un lugar para desenvolverte socialmente y convivir con otras personas
que les gusta lo mismos que a ti, 0 sea el desmadre

Para los jovenes que su asistencia es mas frecuente a antros o clubes nocturno, el
vocabulario se vuelve un poco mas compacto, ya que literalmente definen espacio de recreacién
nocturna como antro, pero al indagar sobre entonces que significa para ellos un antro su relacion

la dirigen hacia un lugar dedicado a la diversion.

Asimismo, la diversidn esta asociada a los amigos, la inhibicion y el consumo de bebidas
alcohdlicas. Y a diferencia de los jovenes asistentes a bares, no encontramos algun tipo de
opinién que lo relacione con practicas culturales, sino por el contrario, estd enfocado al puro

ocio y entretenimiento.

= Categoria karaoke

El vocabulario utilizado por los pocos jovenes que visitan los karaokes, al cuestionarles sobre
lo que significan para ellos el término espacio recreacional nocturno, es integrado
principalmente por la repeticion de las siguientes palabras: relajar, antro, ambiente, masica y

espacio.

Acerca de las respuestas caracteristicas de dichos jévenes se exponen las siguientes 7,
siendo las del valor test mas alto. Se exponen un nimero menor de respuestas caracteristicas

por el tamafio menor de la muestra.
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Tabla 18. Respuestas caracteristicas de los jovenes que frecuentan los karaokes acerca del

significado que le otorgan al término espacio recreacional nocturno

Criterio de Respuestas caracteristicas
clasificacion
0598 Espacio donde puedes relajarte y convivir por la noche. Un lugar con
energia por la musica que te pone mas alegre. Lo importante es un buen
dj
0.620 Un espacio donde te puedes relajar para empezar bien el otro dia. Ir a

karaokes y antros, lugares para bailar

0.901 Un lugar donde puedes ir a convivir y salir un poco de la rutina
0.923 Buen ambiente

0.953 Un lugar donde se vale todo

1.299 Un espacio donde puedes convivir con tus amigos para divertirte
1.492 Un lugar donde puedes despejarte y convivir con tus amigos

Los jovenes que pertenecen a la categoria 3, sus opiniones son mas dispersas. Sigue
siendo relevante la vinculacion a estos espacios dedicado la convivencia de amigos y la
relajacion. No obstante, aparecen dos respuestas interesantes en el andlisis, la primera la

importancia de la musica y la actividad de bailar.
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Resultados obtenidos a la pregunta ¢Puedes compartir alguna experiencia (positiva o

negativa) que hayas vivido en tu asistencia a algun bar, antro/club nocturno o karaoke en

la ciudad de Xalapa?

Esta pregunta tuvo la intencién de indagar acerca de anécdotas personales de los encuestados,

para conocer dentro de ellas, aspectos que contribuyan al crecimiento personal y social de los

jévenes, asi como el conocer problematicas que surgen dentro de los E.R.N. Para este analisis

solo se utilizo una variable, por sus resultados significativos.

El texto inicial estaba compuesto por 520 palabras, luego del procedimiento de

depuracién del texto -expuesto anteriormente- se lleg6 a un corpus 401 palabras. Las palabras

lematizadas dentro de este corpus se muestran a continuacion:

Tabla 19. Lista de palabras lematizadas o sinbnimos

Raiz Lematizadas o Raiz Lematizadas o
sindnimos sinbnimos
AC0s0 Acosar, hostigo, Conocer Conoces, conoci
manosear
Amigo Amigas, amigos, Divertido Diverti, divierto
amistades
Bafio Bafios Ex novio Ex
Bar Bares Gente Personas
Besando Besandose Mesero Meseros
Borracho Borrachos, pedo, Pelea Peleas, pelearse,
pedos, malacopa peleamos, golpearse
Bueno Buena, buenas, Policias Policiales
buenos
Caminar Caminando Promocién Promos
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Cancion Rola Robo Robaron
Cantan Cantar Tomar Tomé, tomo, beber
Celebrar Celebro Vomitar Vomité
Chica Chicas, chava
Cobrar Cobrando, cobrar
cobran

a) Variable: Género

A continuacion, se muestran los resultados referentes al analisis de las opiniones con la variable

“género”, conformada por dos categorias: masculino y femenino. Se presentan las palabras y

respuestas caracteristicas de cada categoria.

= Categoria masculino

El vocabulario utilizado por los jovenes del género masculino, al preguntarle acerca de alguna

experiencia relevante vivida en los E.R.N. en Xalapa, es integrado principalmente por la

repeticion de las siguientes palabras: conocer, pagar, novia, cobrar, promocion, espacio y

vomitar

Acerca de las respuestas caracteristicas se exponen las siguientes 10, siendo las del valor

test mas alto.
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Tabla 20. Respuestas caracteristicas del género masculino acerca de una experiencia

relevante en los E.R.N.

Criterio de Respuestas caracteristicas
clasificacién
0.903 Una vez estando muy borracho conoci con quien platiqué tranquilo y

un amigo suyo me la armo de pedo, nos dimos de empujones, vomité
Yy me sacaron

0.930 Pagué y el mesero jamas me dio mi pase de salida y me volvio a
cobrar la cuenta. Esto pas6 en un bar

0.937 Conoci a un musico de renombre en estos espacios, hice contacto y
consegui trabajar con él

0.944 En La Central conoci a mi mejor amigo al chocar con él, tiramos
algunas cosas

0.946 Casi a la mitad de mis amistades las conoci en estos lugares

0.952 Involucrarme con personas que dicen ser “heterosexuales”, conocer
dj’s internaciones y una gran sociabilizacion

0.955 Revision sorpresa por parte de las autoridades policiales con mal
caracter y sin sentido de seguridad ciudadana

0.957 Puedo bailar y hasta cierto punto gritar y nadie me dice nada

Experiencias positivas

Son maés recurrentes las respuestas caracteristicas de los jovenes del género masculino dirigidas
a experiencias positivas sobre de distintos temas. Mencionan la creacién de lazos de amistad
generados en los E.R.N, la obtencion de contactos para el ambito laboral, conocer proyectos

musicales y la posibilidad de realizar acciones poco convencionales sin ser juzgado socialmente
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Se debe sefalar que el proyecto de intervencion no incorpord una variable de identidad
sexual, pero desde dicho enfoque se encontrd un resultado significativo, ya que una de las
respuestas que identifica a este grupo tiene que ver con la opinion de un joven gay que expone
que los E.R.N. son lugares donde algunos individuos pueden ampliar y experimentar acerca de

sus preferencias sexuales.
Experiencias negativas

Acerca de las vivencias que compartieron los jovenes de carga negativa abarcan cuestiones de
mal servicio, peleas y abusos de poder ejercido por cuerpos policiales. Desde su representacion
social, es parte de la cotidianidad que en los espacios recreacionales nocturnos sean

espectadores y en algunos casos participes de escenas violentas.

Se sefialan situaciones de relevancia por estado de gravedad, que deben ser analizadas
con mayor profundidad para intervenir en estas problematicas de una forma correcta, pues
involucra cuestiones de seguridad publica y salud. De acuerdo a lo expuesto, la manera que ha
tomado el Ayuntamiento de Xalapa para la regularizacion de estos lugares no ha sido adecuada,
generando quejas e inconformidades en los jovenes sobre la falta de civilidad que existe en los

operativos policiales.

= Categoria femenino

El vocabulario utilizado por las jovenes al preguntarle acerca de alguna experiencia relevante
vivida en los E.R.N. en Xalapa, es integrado principalmente por la repeticion de las siguientes

palabras: tiempo, novio, rock, todos divertido, acoso y dentro.

Acerca de las respuestas caracteristicas de las jévenes se exponen las siguientes 10, siendo las

del valor test més alto.
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Tabla 21. Respuestas caracteristicas del género femenino acerca de una experiencia relevante
en los E.R.N.

Criterio de Respuestas caracteristicas
clasificacién
0.909 Me gustdé mucho un lugar en Avila Camacho donde ponen rock, por

lo general ya todos los lugares ponen electrénica o reggaeton

0.924 Algo negativo fue que con solo unas pocas copas en una ocasion me
puse en mal estado y no me gusto, porque aun no eran ni las 12:00
a.m. supuse que tenian algo las bebidas

0.933 En una ocasion en (se elimina el nombre del local) estaba
consumiendo con mis amigos y de repente llegaros unos tipos y nos
sacaron a todos

0.934 Conocer gente interesante y al mismo tiempo que no quiero ver

0.935 Una vez estabamos pedos y mi novio y yo nos peleamos

0.935 Saliendo del antro los mismos de seguridad golpearon bruscamente a
unos chicos con exceso de alcohol, pero no era necesario tanto
salvajismo

0.943 En muchos lugares en las bebidas o preparados dicen tener cierto

grado de alcohol y es mentira, los rebajan

0.944 Conocer gente interesante donde puedes crear lazos laborales tiempo
después
0.945 Que no necesitas hacer una cita con alguien para ir. Xalapa es muy

pequefa y te encuentras siempre a alguien. Te encuentras personas
diferentes cada dia
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Experiencias positivas

Las respuestas caracteristicas que identifican a las mujeres tienen que ver con la convivencia;
el ser un punto de encuentro de jovenes con los que puedes generar un tipo de lazo social como
amistad o vinculos laborales. Asi como el escuchar otro tipo de género musical distinto a los

comerciales o populares en la actualidad.

Experiencias negativas

A diferencia de los hombres, para el caso de las mujeres son mas recurrentes las respuestas
caracteristicas de las jovenes dirigidas a experiencias negativas acerca diferentes temas. El
grupo perteneciente al género femenino, exponen temas como adulteracion de bebidas

alcohdlicas, abuso de poder de la administracion de los establecimientos, discusiones en pareja.
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4.3 Propuestas de mejora para el E.R.N. de Xalapa expuestas por los jovenes

Con la finalidad de generar una propuesta de intervencion que incluyera la perspectiva de los
jévenes para la mejora del espacio recreacional nocturno xalapefio, se incorpord una pregunta
abierta en el cuestionario dedicada a obtener las modificaciones y sugerencias que incorporarian

a dicho espacio.

La tabla 22 se construy6 organizando las propuestas expuestas por los jovenes en cuatro
secciones, cada una contiene su tematica particular. La tabla no muestra algun tipo de orden

jerarquico.

Tabla 22. Propuestas para el E.R.N. en Xalapa

Temética Propuestas
Atencion al = Capacitacion del personal en servicio
cliente =  Areas para fumar

= Higiene (preparacion de alimentos y bebidas, limpieza en bafios)
= Variedad de promociones en fines de semana
= Rapidez de entrega

Aspectos = Espacios fisicos mas amplios

generales = Ventilacion

= Remodelacion constante

= Conceptos definidos

= Visualmente estéticos

= Descentralizacion de estos espacios de la zona centro

Seguridad = Regularizacién de capacidad maxima

= (Capacitacion del personal de seguridad

= Medidas de control para evitar la entrada a personas violentas,
en estado de embriaguez o que provoquen acoso sexual
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= Cooperacion entre establecimientos para salvaguardar la
seguridad de los clientes alrededor del perimetro perteneciente a
la via pablica donde se ubiquen varios negocios de este tipo

Propuesta de = Ampliacion de horario
mejora = Creacion de una ruta de transporte publico nocturno enfocado a
vinculadas al zonas donde se ubiquen negocios de esparcimiento nocturno
A)(/juenizrgggto . EvenFos artl'stic.os y recreativos de caracter juvenil que sean
gratuitos y publicos
= Regularizacion y precios estandarizados en todos los
establecimientos
= Trato digno por parte de los cuerpos policiales cuando lleven a
cabo operativos
= Mayor participacion y vigilancia por parte de Ayuntamiento que
no se base exclusivamente en operativos policiacos
Oferta cultural = Mayor oferta cultural
= Diversidad en la masica que se utiliza para ambientar los
espacios

= Apoyo a artistas locales
Que cumplan la funcion de foros o galerias artisticas
= Calidad de audio
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4.4. Ubicacion del nucleo central y elementos periféricos

A través de la organizacion objetiva de los hallazgos expuestos en el transcurso del capitulo 1V,
se localizé el nacleo central y los elementos periféricos que constituyen la representacion social
de los jovenes acerca del Espacio Recreacional Nocturno en Xalapa; siendo los elementos que

estructuran el significado que comparten los integrantes del grupo en cuestion.

El nucleo central y los elementos periféricos se exponen en la siguiente figura:

Nucleo

central Amistad
Diversion

convivencia nimusion Cultural —__ Elementos

periféricos

Consumo de alcohol

Figura 3. Representacion nicleo central elementos periféricos, realizacion propia

Nucleo Central

El elemento fundamental de los jovenes en relacion a los espacios de recreacion nocturna es la
“convivencia”, y a partir de esta idea compartida es en la cual se basa la construccion de la R.S.
Dicha convivencia cuenta con ciertas caracteristicas, como son la existencia de un disfrute
personal, debe ser generada por jovenes con intereses similares, tiene que originarse de noche
(mientras mas altas horas de la noche sea es mejor) y la interaccion se vincula con actividades
propias del espacio, como es el caso del consumo de alcohol o el baile.
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Se llegd a este resultado, debido a que fue de las palabras mas evocadas dentro del analisis
textual, y su descripcion estd vinculada al analisis descriptivo de las preguntas cerradas del
cuestionario. De acuerdo a la teoria de las R.S. para este caso en particular, la convivencia es el

significado mas fuerte y con mayor resistencia a modificarse en el pensamiento de los jovenes.

Sin embargo, se debe aclarar, que esta vision pertenece a un grupo especifico del sector juvenil.
De acuerdo a la descripcién sociodemografica de la muestra, la tendencia en el perfil de los
jévenes gue asisten al espacio recreacional nocturno de la zona centro es que son estudiantes

universitarios, seguidos de jovenes profesionistas de nivel clase media y media-alta.

Elementos periféricos
En la periferia se localizan conceptos que obtuvieron una evocacion o frecuencia importante
pero no se posicionaron tan fuertemente como el caso de la convivencia, sin embargo, su

relevancia recae en la complementacion de la estructura general de la R.S.

1. Amistad. Los jovenes vinculan al E.R.N. con las amistades. Es un espacio que funciona
como punto de encuentro para reforzar lazos de amistad o donde se generan nuevos.

2. Diversion. Ayuda a salir de las rutinas y libera estrés. No obstante, mientras para unos
jévenes esta diversion es tranquila y debe ser acompafiada por expresiones artisticas o
culturales; para otros tiene que estad conformada con excesos, inhibiciones y descontrol.

3. Difusion Cultural. Es visualizado como un foro cultural, dedicado a la difusion de
expresiones artisticas, principalmente a la musica.

4. Consumo de alcohol. De las practicas mas recurrentes se encuentra el consumo de
bebidas alcohdlicas, el cual puede cumplir la funcién de catalizador de la diversion.

5. Felicidad. Les genera la sensacion de felicidad.

A traves de este andlisis, encontramos los elementos, el significado y el tipo de funcionamiento
de esta R.S. en los jovenes residentes de Xalapa. Podemos observar que involucra distintas
tematicas sociales, practicas y sentimientos, y que, aunque es imposible que, para todos estos
jovenes exista un pensamiento idéntico, se localizaron tendencias y similitudes, las cuales los

caracteriza como grupo social.
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4.5. Matriz prueba de chi cuadrada

Con la finalidad de conocer la existencia de alguna relacién entre las variables utilizadas, se
realizo el cruce de todas las variables (independientes y dependientes) a través de la prueba de
chi-cuadrada, organizando los resultados en una matriz. Si aparece p< 0.005 existe

significancia; en cambio la “X” hace referencia a la no existencia de significancia.

Estos resultados ofrecen Unicamente una direccion para realizar con mayor precision analisis

estadisticos mas complejos, en estudios posteriores. No se pueden realizar aseveraciones.

Sexo | Edad @ Estado Grado | Ocupa E.R.N. | Frecuen-
civil Estudio = -cion mas cia visita
visitado

.R.N. X 0.005 X X X X X
visitado

Frecuenci X X 0.002 X X X X
a visita al
mes

Num de X X X X X X X
espacios
visitados

Razo6n X X X X X 0.000 X
principal
visita

Aspecto X X X X 0.004  0.000 X
mayor
atencion

Musica X X X X 0.001 @ 0.002 X
preferida

Medio a X X X X X X X
conocer

Alcohol X X X X X 0.000 X
mayor
consumo
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Conclusiones

Las presentes conclusiones fueron redactadas a partir del analisis e interpretacion de los
resultados obtenidos. Este proyecto de investigacion apunto a identificar las representaciones
sociales de los jovenes acerca del espacio recreacional nocturno de la zona centro de Xalapa; el
cual, para fines metodoldgicos se enfocd en tres tipos de negocios de ocio nocturno: bar, antro

y karaokes. Las R.S. localizadas son caracteristicas actuales presentes en la juventud xalapefa.

A través de la revision teorica y el trabajo de campo realizado se concretd que el espacio
recreacional nocturno no s6lo abarca el interior de los distintos negocios de la industria del ocio
nocturno, sino que ademas se incluyen todas las rutas itinerantes dedicadas al esparcimiento
creadas por los jovenes en la ciudad, permeadas de una atmosfera simbolica y social particular.
Se incorporan puestos de comida ambulante, cajeros automaticos, puntos de reunion en espacios
publico (alguna esquina de un parque 0 monumento) y ciertas calles que durante el transcurso

de la noche son utilizadas como paso peatonal.

Al mencionar que se crea una atmosfera simbolica y social particular, nos referimos a
que el significado “festivo” que le otorgan los jovenes a dichas rutas se modifica en relacion al
elemento de la noche; pues disminuye su valor simbolico durante el dia, a pesar de ser el mismo
espacio geografico. Este argumento se vuelve un punto primordial en la construccion de sus

representaciones sociales.

La representacion social que comparten los jovenes a nivel general acerca del espacio
recreacional nocturno es la convivencia; consideran que el &mbito que propicia el E.R.N. es
idoneo para el desarrollo de una convivencia que ayude a fortalecer o generar nuevas relaciones
sociales, principalmente las referentes a los lazos de amistad y; en menor medida, las de pareja
y vinculos laborales. Ademas, hacen alusion a que la convivencia tiene que darse con otros

jévenes con caracteristicas y gustos similares.

Sin embargo, se debe aclarar que esta vision pertenece a un grupo especifico del sector
juvenil. De acuerdo a la descripcidn sociodemografica de la muestra, la tendencia en el perfil

de los jovenes que asisten al espacio recreacional nocturno de la zona centro de Xalapa es que
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son estudiantes universitarios, seguidos de jovenes profesionistas, es decir que forman parte de

un sector social clase media y media alta reflejado a través de su nivel de estudios.

A pesar de que los jovenes consideran que la finalidad de esta convivencia es la
diversion y felicidad, un hallazgo relevante es la vision distinta sobre como se tiene que generar
dicha convivencia en relacion al género, pues mientras que el género masculino les refiere al
descontrol, la fiesta y el consumo de alcohol como catalizador de la diversion; para el femenino
se relacionan con la tranquilidad, momentos agradables para la conversacion y su poca

relevancia sobre el consumo de bebidas embriagantes.

Acerca de la division de los negocios de ocio nocturno se encontrd que los jovenes en
Xalapa tienen una mayor afinidad o gusto hacia los bares, es decir, tienen una mayor
significacion para ellos; en cambio los karaokes en dos resultados provenientes de la etapa | y
etapa Il del analisis de datos se constato que no son lugares representativos para la juventud, no
los consideran como parte relevante del espacio recreacional nocturno. Para el caso de los

antros, su preferencia se encuentra en una posicion media.

En relacion a la asistencia se encontré que los jovenes visitan en promedio entre 2 y 3
establecimiento durante una salida de este tipo; mientras que su hora de salida se da en mayor
porcentaje en horas altas de la noche, principalmente alrededor las 3:00 a.m. y 4:00 a.m. Un
aspecto interesante sobre este resultado es que el Ayuntamiento de Xalapa expone que por ley
el cierre de los negocios de este giro mercantil es a las 2:00 a.m. dejando ciertas interrogantes
acerca de que si existe poca vigilancia e indiferencia o vinculos de corrupcion e intereses por

parte del Gobierno Municipal.

De las practicas y tipos de consumo se localiz6 que los jovenes consideran de gran
relevancia que un establecimiento cuente con un concepto definido, el cual refiere a la
congruencia tematica en todas las areas del negocio como son decoracion, entretenimiento,
ambientacion y productos que ofrezcan a los consumidores. Mientras que su principal gasto

monetario se da en bebidas alcohdlicas, preferentemente en cerveza; encontrandose dos
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porcentajes importantes: los que beben de 2 a 4 copas por noche (considerado ain como
consumo recreativo) 6 los que beben de 5 a 7 copas por noche (considerado un consumo alto).

Sobre el &mbito musical, de gran relevancia y caracteristica primordial de cualquier
negocio dedicado a la recreacion nocturna juvenil, se encuentra que en los bares hay una mayor
variabilidad en la preferencia de los géneros musicales que les gustaria utilizaran para su
ambientacion, las principales preferencias son rock, electronica y pop, ademas de mencionar
géneros legitimados en Xalapa como jazz y son jarocho; para los antros la preferencia se dirige
a la electronica, reggaetdn y reggae; y para los pocos que asisten a karaokes la salsa, electrénica
y pop. En los 3 rublos hay mencion de la musica electrénica, postulandose como una tendencia

en el gusto de los jovenes.

Un aspecto importante al interior de la R.S. de los jovenes es que se identific6 una
relacion entre los establecimientos recreacionales nocturnos y la difusion cultural. Consideran
que cumplen la funcién de foros o galerias en donde pueden conocer nuevas propuestas
musicales, exposiciones o cualquier otro tipo de expresion artistica. Este hallazgo muestra que
existe una retribucion social positiva por parte de este &mbito en los jovenes, ya que contribuyen

al crecimiento de su capital cultural.

También se encontraron inconformidades o situaciones negativas que experimentan la
juventud en diferentes areas, siendo entre las mas relevantes el mal servicio al cliente,
adulteracion de bebidas alcohdlicas, peleas al interior y fuera de los locales y abuso de poder o
falta de capacitacion por parte de cuerpos policiales al momento de realizar operativos; en el

caso de las mujeres hostigamiento y acoso sexual.

Para contrarrestar estas inconformidades, al interior del capitulo IV se ofreci6 una serie
de propuestas desde la opinion de los jovenes para disminuir dichas problematicas, en donde la
esfera gubernamental juega un papel importante para su implementacion: la ampliacion del
horario nocturno, la creacién de una ruta de transporte publico enfocada al E.R.N. que se dirija

a zonas estudiantiles, trato digno por parte de la policia cuando realicen operativos a negocios,
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estandarizacion de precios en todos los establecimiento y la creacion de espacios recreativos
nocturnos desde el &mbito publico.

En la daltima propuesta de mejora es necesaria su explicacion a profundidad. El espacio
recreacional nocturno de la zona centro al estar compuesto principalmente por negocios de
caracter privado se rige en mayor o menor medida bajo una perspectiva econémica, pues se
basa en generacion de ganancia; por lo que en un estudio posterior se podria analizar si estas
tendencias juveniles son unilaterales, es decir, si los jovenes consumen lo que se les ofrecen o

los establecimientos se adaptan a las necesidades juveniles.

Para contrarrestar el peso de las empresas privadas, es necesaria la implementacion por
parte del Ayuntamiento de Xalapa de espacios de ocio nocturno juvenil desde el sector publico,
como pueden ser rutas itinerantes de entretenimiento abiertos como son andadores peatonales
a los cuales les puedan incorporar espectéaculos artisticos, exposiciones que se enfoquen en los
gustos y preferencias de los jovenes, adaptacion del espacios que funcionen como puntos de
encuentros donde se genere la convivencia juvenil ludica, como se expone en este proyecto, tan

necesaria para dicho sector.

Para finalizar, se debe mencionar que existe por parte la sociedad civil y los medios de
comunicacion locales un desprestigio al espacio recreacional nocturno, ya que se visualiza
como un factor de peligro para los jovenes; y aunque se han suscitado situaciones de violencia
en este espacio, no significa que sea el origen de la propia violencia en si, sino que son producto
de problematicas estructurales que vive la sociedad xalapefia mas complejas y que se

encuentran de igual manera en otras esferas sociales.

La convivencia que se genera en el espacio recreacional nocturno, como se expuso
anteriormente, incorpora aspectos positivos a los jovenes y forman parte de su dindmica social.
La creacién de estudios enfocados a tematicas de recreacién y ocio de deben dejar de
estigmatizarse como de menor interés, ya que la generacion de felicidad y la creacién de
vinculos cara a cara son de vital importancia para el desarrollo psicologico y social de cualquier
individuo.

116



'.. '-’..

¢ @CONACW

M Centro de Estudios de
Opinién y Analisis

Reflexiones finales

Como autorreflexion, la tematica del proyecto de intervencion se relaciona a mi interés
particular por el estudio social del &mbito juvenil y cultural. Siendo mi formacion académica
en sociologia, considero que los estudios de opinidn son un puente de union entre la teoriay la

praxis que debe de explotarse con mayor frecuencia.

Acerca de mi seguimiento profesional, pretendo continuar mi formacion académica en
la linea de la investigacién social, postulandome para ingresar al programa de la Maestria en
Antropologia Sociocultural de la Benemérita Universidad Autdnoma de Puebla, incorporada al
PNPC de CONACYT.
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AnNexos

Anexo |I: Cuestionario fase 1 lanzado en linea a través de los Formularios de Google. Se

mantiene en formato original.

Opinion de los jovenes sobre el espacio
recreacional nocturno de Xalapa, Veracruz

La presente encuesta forma parte de la primera etapa de la investigacién "Las representaciones sociales de los
jévenes sobre el espacio recreacional nocturno de Xalapa, Ver." y se disefié para conocer la opinion de los jovenes
sobre dicho espacio: (bares, antros y karaokes).

Si te encuentras entre los 18-29 afios de edad y vives en la ciudad de Xalapa te invitamos a responderla.
Te recordamos que los datos que nos proporciones son andnimos y con fines exclusivamente académicos.
Agradecemos tu colaboracion.

*QObligatorio

Edad *
o 18-20 afios
o 21-23 afios
o 24-26 afos
o 27-29 afios

¢ Cudl es tu bar favorito del centro de la ciudad de Xalapa? (se caracteriza por cerrar a
12:00 a.m., tiene espacios para conversar y por lo general venden alimentos
preparados) *

Tu respuesta
¢Cuél es tu antro o club nocturno favorito del centro de la ciudad de Xalapa? (se
caracteriza por cerrar a las 3:00 a.m., tiene un espacio para bailar y un volumen alto en
la musica) *

R

Tu respuesta
¢ Cudl es tu karaoke favorito del centro de la ciudad de Xalapa? *

el

Tu respuesta
125



?. =2
(‘q °© o CONACYT
VI Centro de Estudios de

\ Opinién y Anélisis

¢Con que frecuencia visitas los espacios de recreacién nocturna (bares, antros y
karaokes? *

@

1 vez a la semana

1 vez cada 2 semanas
1 vez cada 3 semanas
1 vez al mes

1 vez cada 2 meses
Ninguno

O O O O O O

ENVIAR

*La encuesta se encuentra bloqueada para contestar, pero sigue en linea. Puedes consultarse en
la siguiente liga:

https://docs.google.com/forms/d/IwkhimASodUE8FzXki3golyvW8iwp_| Ov4Wk628nbQE/
viewform?edit_requested=true

En el caso de querer mas informacion acerca de esta investigacion, proporciona tu
correo electronico:

Muchas gracias por su aportacion.
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Anexo I1: cuestionario fase 2, aplicado cara a cara

ic!

FECHA:

FOLIO:

LUGAR DE

APLICACION:

PERFIL DEL ENCUESTADO:

(ENCUESTADOR LEA ESTE PARRAFO ANTES DE INICIAR LA ENCUESTA)
Este cuestionario se disefid para conocer la opinion de los jovenes sobre los espacios de recreacidon nocturna (bares,
antros/clubes nocturnos y karaokes) del centro de la ciudad de Xalapa, Ver. Le recordamos que los datos que nos proporcionen

son andnimos y con fines exclusivamente académicos. Agradecemos su colaboracion.

Marcar una opcioén por pregunta.

DATOS GENERALES

1. Género.

Masculino

Femenino

2. Edad.

~
18-20

~
21-23

~
24 - 26

~
27-29

3. Estado Civil.

~
Soltero (a)

Union libre

~
Casado (a)

Divorciado (a)

o
Viudo (a)

4. Ultimo grado de estudios.

Ninguno

Primaria

Secundaria

Preparatoria

Carrera técnica

Universidad

Posgrado

5. Ocupacion principal.

Trabajador

~
Estudiante Lo
profesionista

Comerciante Empresario

i .
Subordinado y

Desempleado
remunerado

INFORMACION

6. De los siguientes espacios de recreacion nocturna: bar, antro/club nocturno y karaoke ¢ Cual frecuentas mas?

L Bar

£ Antro/Club Nocturno

£ Karaoke
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7. ¢ Qué dias de la semana frecuentas los espacios de recreacidon nocturna? (Marque 2 opciones).

- S " S o, - .
Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes Sébado Domingo
8. ¢Con que frecuencia visitas los bares, antros/club nocturno y karaokes?*
C { i i
Muy Frecuentemente De vez en cuando Pocas veces
frecuentemente
9. ¢ Cuantos bares, antros/club nocturno, karaokes llegas a visitar en una noche?
L L2 L3 C g © 50 mas
10. ¢Por qué razdn asistes a los bares, antros/club nocturno o karaokes?
" Bailar ‘ " Beber | L Festejar © Convivir ‘ ©" Conocer gente
*" Desestresarse ‘ " salir de la rutina ‘ o Ligue ‘ © sexo

© otro (especifique)

11. De las siguientes personas ¢Quién tiene conocimiento de que asistes a un espacio de recreacion nocturna?

& Compafiero de

" Padres © Tutor © Familiar ! Pareja -
pensidn o casa

& Ninguno

12. De los siguientes aspectos ¢ A cual le prestas mayor atencion al ingresar a un bar, antro/club nocturno o karaoke?

- .
El tipo de | & Concepto  del " Oferta artistica | ¢ Variedad y sabor | .
personas que asisten Seguridad
lugar general en su carta
al lugar
i L -
e : . Codigo de | & Atencidn s
El precio vestimenta para . Ubicacion
. personalizada
ingresar
13. ¢ Qué tipo de musica prefieres escuchar en los bares, antro/club nocturno o karaoke?
©" Rock ©" Electrénica L Reggae © salsa
Ll Reggaeton & Pop ©" Banda © Jazz
~ ' " .
Hip-Hop Son Jarocho Otro (especifique)

14. ;Qué medio consideras mas viable para gque se dé a conocer un bar, antro/club nocturno o karaoke?

" Recomendacién de

" Redes sociales . - ©" Ppublicidad © otro (especifique)
amigos o conocidos

15. ;Qué tipo de alcohol prefieres consumir en un bar, antro/club nocturno o karaoke?

L Preparados © otro (especifique)

" Cerveza L Whiskey " Vodka © Ron & Tequila
artesanales

16. ¢ Cudl es en nimero de copas que consumes en una salida a un bar, antro/club nocturno o karaoke?

C 24 57 " 8-10 © 11-mas L ninguna

17. ¢Con quiénes sales cuando frecuentas un bar, antro/club nocturno o karaoke?
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|:"_" ~
mpaner
Compafieros " Personas que

" solo L Pareja L Amigos de  escuela o | © Familiares
. conoces esa noche
trabajo

18. Cominmente ;A gue hora llegas a estos espacios (bares, antros/club y karaokes)

~
'S 12:00 a.m.

Antesdelas | 2000 m | C ogoopm | € 900pm | T 10:00pm | © 11:00p.m.

7:00 p.m.
19. Cominmente ¢ A gue hora te retiras de estos espacios (bares, antros/clubes y karaokes?

L.
“10:00pm | T 11:00pm | € 12:00am | T 1:00am " 2:00am “ao0am |, m‘;;soo am

20. En promedio, ¢Cuanto gastas en una salida a un bar, antro/club nocturno o karaoke?

i " { " i
$100.00 - $200.00 $201.00 - $300.00 $301.00 - $400.00 $401.00 - $500.00 $501.00 - $600.00

" " { " " i
$601.00 - $700.00 $701.00 - $800.00 $801.00 - $900.00 $901.00 - $1000.00 $1001.00 - mas

21. Asistir a un bar, antro/club nocturno o karaoke te causa:

o f‘ - e
Libertad Felicidad Descontrol

" . . " . " -
Indiferencia Ansiedad Otro (especifique)

22. Para ti que significa el término “espacio recreacional nocturno”

23.Puedes compartir alguna experiencia (positiva o negativa) que hayas vivido en tu asistencia a algin bar, antro/club o
karaoke en la ciudad de Xalapa.

24. ;Qué recomendarias para mejorar el espacio recreacional nocturno en Xalapa?
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