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RESUMEN

La empresa Deshidratadora de Fruta Veracruzana, tiene como objetivo principal el
posicionamiento en los mercados local y nacional de su producto Frutysol, ademas de
realizar la exportacion del mismo, para ello se ha realizado este analisis, mismo que

busca determinar la viabilidad del proyecto de exportacion.

En este trabajo se abordaran temas relacionados con el ambiente interno y externo de la
empresa, la competencia en el mercado local y el mercado meta, y otros factores
importantes para que, a partir de ello, se puedan brindar propuestas de mejora a la

empresa y que de esta manera pueda realizar el proceso de exportacion.
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RESUMEN

El presente proyecto de exportacion, pretende ser una guia para la empresa
Lety Balance Bakery en sus planes futuros de apertura y expansion del mercado,
dirigido especificamente a las cadenas de tiendas y comercializadoras
canadienses que buscan una opcion dentro del sector de los productos libres de

gluten.

En este sentido el documento a continuacion contiene lineamientos y bases
a seguir, sustentadas por una investigacibn econdmica, social y legal de dicho
sector asi como de su comportamiento para la evaluaciéon de la viabilidad y

aceptacion del mercado.

A su vez se muestran datos duros de diversas fuentes que aportan
expectativas favorables para este tipo de productos en el mercado canadiense

dada la creciente demanda a nivel internacional.

Lety Balance Bakery es una empresa que se constituyé en el afio 2013 en
la ciudad de Xalapa, Veracruz y ha tenido una excelente aceptacion en el mercado
actual, se inicié operaciones con un solo producto y debido a su rapido crecimiento

y excelente calidad, actualmente cuenta con una linea de doce productos.

El presente trabajo expone las cualidades y oportunidades a ofrecer para
satisfacer una demanda creciente iniciando el proyecto de exportacién con uno de
sus productos actuales mas exitosos que es el brownie de cacao sin gluten,

siendo este la punta de lanza para la empresa y sus deméas productos.



