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RESUMEN 
 
 

En la actualidad, la floricultura es una de las actividades agrícolas más rentables de 

México, ya que la extensión territorial y la calidad del suelo propician el desarrollo 

de estas acciones. Los múltiples puertos y administraciones portuarias, así como 

las aduanas, facilitan el comercio internacional, aunado en nuestro País, al 

establecimiento desde 1994 del Tratado de Libre Comercio de América del Norte, 

que contribuye a disminuir barreras para el intercambio comercial.  

 

Con base en  lo anterior, la empresa Viveros Agrícola Chiltoyac, S.A. de C.V., desea 

expandir su mercado y comercializar su producto principal el anturio en flor de corte 

en el mercado Americano, específicamente en Miami, Florida; para lo cual se 

desarrolló el presente proyecto de exportación, este incluye los temas referentes a 

la empresa, el producto, la investigación del mercado meta, así como de las 

condiciones y requerimientos necesarios para la comercialización y el análisis 

financiero, concluyendo que su implementación es factible y rentable, generando 

una oportunidad de negocio en el mercado internacional.  
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RESUMEN-
*

En! la! actualidad! en! el! ámbito! de! las! competencias! las! organizaciones! buscan!

nuevos! horizontes! que! permitan! la! competitividad! empresarial.! El! comercio!

internacional!es!buscado!como!la!técnica!final,!pues!para!poderse!llevar!a!acabo!

lleva!un!nivel!bastante!alto!de!preparación,!investigación!e!innovación,!cuando!una!

empresa!logra!que!uno!de!sus!productos!penetre!el!mercado!extranjero!es!porque!

ya!acredito!altos!estándares!de!calidad.!

! El! comercio! internacional! es! una! fuerza! que! apunta! el! desarrollo!

económico! y! promueve! el! bienestar! de! las! naciones! y! de! su! población,! la!

importancia! de! generar! un! ciclo! rotatorio! de! la! economía! nacional! impulsa! a! la!

exportación!de!una!localidad,!municipio!o!ciudad.!!
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