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Programa de experiencia educativa

1.-Area académica

| Area Académica de Ciencias Biol6gicas-Agropecuarias

2.-Programa educativo

| Ingenieria en Sistemas de Produccién Agropecuaria

3.- Campus

| Acayucan

4.-Dependencia/Entidad académica

| Ingenieria en Sistemas de Produccién Agropecuaria

5.- Codigo 6.-Nombre de la experiencia educativa 7.- Area de formacion
Principal Secundaria
| SEAD 58007 | Mercadotecnia Disciplinaria
8.-Valores de la experiencia educativa
Créditos Teoria Préactica | Total horas Equivalencia (s)
8 3 2 75 Mercadotecnia de productos agropecuarios
9.-Modalidad 10.-Oportunidades de evaluacién
| Curso-Taller | Todas

11.-Requisitos

Pre-requisitos Co-requisitos

Ninguno Ninguno

12.-Caracteristicas del proceso de ensefianza aprendizaje

Individual / Grupal Maximo Minimo
Grupal 40 15
13.-Agrupacién natural de la Experiencia 14.-Proyecto integrador
educativa

| Econémico, Administrativo y Ciencias Sociales | SP Agropecuaria y Forestal DRS S de Veracruz

15.-Fecha

Elaboracion Modificacién Aprobacion

27/01/2015 19/01/2019 23/01/2019

16.-Nombre de los académicos que participaron

| LE Pablo Tadeo Cruz y LM Bernardo Acar Martinez
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17.-Perfil del docente

Licenciado en Mercadotecnia o carrera profesional afin, preferentemente con estudios de posgrado;
con cursos acreditados relacionados con el MEIF; con dos afios de experiencia docente en el nivel
de educacion superior y con tres afios de experiencia profesional en el &rea de Produccion
Agropecuaria.

18.-Espacio 19.-Relacién disciplinaria

- Institucional: Salones de clases presenciales y - Administracion de Empresas, Economia,
virtuales, Sala de Videoconferencias, Sala Formulacion y Evaluacion de Proyectos,
audiovisual, Centro de computo y Médulos Toépicos de Agronegocios, Seminario de
agropecuarios. Agronegocios y Sistemas de Produccion

- Gobierno Federal, Estatal, Municipal y Escuelas. Agropecuaria.

- Uniones y Asociaciones Ganaderas, Ejidos y
Sociedades mercantiles.

20.-Descripcion

Esta experiencia se localiza en el Area de formacion disciplinar (3 hr. tedricas y 2 précticas, 8
créditos). Durante el curso, el estudiante aprende a solucionar problemas relacionados con la
calidad, satisfaccion del consumidor, promocion, venta y distribucion de los productos de origen
agropecuario; para impulsar el uso de tecnologia y optimizacién de los recursos en la produccion,
bajo un concepto integral de sustentabilidad y con una actitud de respeto y tolerancia. Se efectla un
analisis de los diversos cuestionamientos que es posible hacer al conocimiento humano, lo que
permite sentar las bases para el desarrollo de una perspectiva critica de la disciplina, sus préacticas y
sus supuestos epistemoldgicos. Esto se realiza mediante investigacion documental, practicas de
campo Yy discusién dirigida. EI desempefio de la unidad de competencia se evidencia mediante un
informe final que cumpla con los criterios de entrega oportuna, presentacion adecuada, redaccion
clara y coherencia.

21.-Justificacion

El estudio de la mercadotecnia es cada vez mas (til para el logro de los objetivos de las empresas y
siendo ésta aplicada a la produccién y distribucion de bienes materiales y servicios, constituye una
herramienta basica para el estudio de los Sistemas de Produccion Agropecuarios. Los estudiantes
aprenden conceptos y procedimientos basicos de elaboracién y presentacion de estudios de
mercado, que conducen a la toma de decisiones de produccion y administracién adecuadas a fin de
mejorar los servicios al consumidor final.

22.-Unidad de competencia

El estudiante aplica los conocimientos de Mercadotecnia, para dar soluciones a los problemas en la
produccion agropecuaria, con base en el comportamiento del consumidor, sus preferencias en el
proceso de circulacion de mercancias, canales de comercializacion, considerando todos los
elementos que interacttan en la produccion y distribucion de bienes de origen agropecuario. En un
ambiente de responsabilidad, compromiso social, respeto a la diversidad cultural, tolerancia y
trabajo corporativo; con actitudes y valores que influyen la produccién rural, sustentados en la
busqueda del mejoramiento de la calidad de vida.
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23.-Articulacion de los ejes

Los alumnos reflexionan (eje tedrico) en grupo (eje axiolégico), en un marco de orden y respeto
mutuo (eje heuristico), sobre los diversos enfoques de la Mercadotecnia y extiende las experiencias
recientes de los investigadores a fin de aplicar el conocimiento a la agricultura, ganaderia y
silvicultura.

Investigan (eje heuristico) en equipo (eje axiologico) para elaborar y presentar analisis de
optimizacién de costos de produccion en los procesos productivos, satisfaccion del consumidor,
analizar el comportamiento de los precios de los productos, disefiar la manera eficiente de
comercializar y hacer productivos y rentables los sistemas de produccion agropecuaria.

Elaboran en lo individual una propuesta de mejora de los procesos productivos de bienes
agropecuarios y en lo general, proponen modificaciones a los Sistemas de Produccion

Agropecuaria. (eje heuristico).

Finalmente, discuten en grupo sus propuestas (ejes teorico, heuristico y axioldgico).

24.-Saberes

Teoricos

Heuristicos

Axioldgicos

- Introduccién a la Mercadotecnia
-Conceptos fundamentales de la Mercadotecnia
-Método de estudio de la Mercadotecnia

- El mercado de productos agropecuarios
-Conceptos fundamentales de mercado
-Investigacion de mercado
-Segmentacion de mercado
-Caracteristicas de los productos
-Competencia de los productos

- Desarrollo de productos agropecuarios

-Introduccion al estudio de desarrollo de
productos

-Proceso de desarrollo

-Linea, ciclo de vida, marca y empaque de los
productos

-Costo de produccion, margen de ganancia y
precio de productos agropecuarios

- Canales de distribucién agropecuarios
-Conceptos generales de distribucién
-Clasificacion y seleccion de canales de

distribucion
-Distribucion fisica, almacenamiento,
transporte, promocion de ventas y publicidad.

- Aplicacion de los
conocimientos en los
sistemas de produccion
agropecuaria y forestal.

- Creatividad y habilidad
para elaborar y presentar
un estudio de mercado,
considerando todos los
elementos que intervienen
en las actividades agricolas
0 pecuarias.

- Capacidad para planear y
organizar actividades de la
comercializacion de los
productos agropecuarios

- Habilidad para el manejo
de herramientas
computacionales y
redaccién coherente.

-Apertura a la
interaccién y el
intercambio de
informacion;

-Disciplina en su
desarrollo profesional;

-Disposicién hacia el
trabajo colaborativo;

-Etica en la elaboracién
y presentacion de
resultados;

-Honestidad en la
investigacion;

-Presentacion e imagen
profesional;

-Respeto intelectual;
-Responsabilidad en la
generacion, difusion
uso de la informacion;

-Rigor cientifico para
el analisis;

-Tolerancia a la

diversidad de

opiniones.
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25.-Estrategias metodoldgicas
25.a Modalidad escolarizado
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De aprendizaje

De ensefianza

-Participacion del estudiante en las discusiones
tedricas de la disciplina.

-Aplicacion del conocimiento de la Experiencia
Educativa, habilidades y actitudes del
estudiante, mediante las précticas de campo en
su lugar de origen.

-Motivacién al auto estudio, auto reflexion y
auto evaluacion.

-Construccion y andlisis de argumentos

-Induccion a la consulta de textos, bibliotecas
digitales, paginas Web, productores
agropecuarios y despachos de asesoria.

-Realizaciébn de practicas en diferentes
escenarios para que el estudiante se desarrolle
y pueda atender las diversas situaciones de su
disciplina.

-Disefio del aprendizaje para condiciones reales
de desarrollo profesional

-Ejercicios de simulacion mediante talleres.

-Tareas de la disciplina

-Précticas con productores

-Relaciones directas de teoria con la préctica.

-Elaboracion de documento de anélisis de
estudio de mercado y planes de mercadotecnia
a partir de la realidad regional.

-Elaboracion de ensayos de temas especificos de
Mercadotecnia de empresas agropecuarias.

-Resumen de observaciones, analisis y sintesis
de problemas especificos en préacticas
realizadas.

-Foros virtuales, debates, mesa redonda, mapas
conceptuales, redes semanticas, formacion de
grupos de trabajo, lectura comentada y
ensefianza mediante tutorias.

- Evaluaciones orales, escritas y audiovisuales.

25.b Modalidad a distancia

De aprendizaje

De ensefianza

-Participacion del estudiante en las discusiones

tedricas de la disciplina mediante foros
virtuales.

-Aplicacion del conocimiento de la Experiencia
Educativa, habilidades y actitudes del

estudiante, mediante las practicas de campo en
su lugar de origen.

-Motivacién al auto estudio, auto reflexion y
auto evaluacion.

-Construccion y andlisis de argumentos.

-Induccion a la consulta de textos, bibliotecas
digitales, paginas Web, productores
agropecuarios y despachos de asesoria.

-Realizaciéon de précticas en diferentes
escenarios de su lugar de origen, para que el
estudiante se desarrolle y pueda atender las
diversas situaciones de su disciplina.

-Disefio del aprendizaje para condiciones reales
de desarrollo profesional

-Ejercicios de simulacién virtuales.

-Tareas de la disciplina

-Practicas con productores en lugares de origen

-Relaciones directas de teoria con la practica.

-Elaboracion de documento de andlisis de
estudio de mercado y planes de mercadotecnia
a partir de la realidad regional.

-Elaboracion de ensayos de temas especificos de
Mercadotecnia de empresas agropecuarias.

-Resumen de observaciones, analisis y sintesis
de problemas especificos en précticas
realizadas.

-Foros virtuales, debates, mesa redonda, mapas
conceptuales, redes semanticas, formacion de
grupos de trabajo, lectura comentada y
ensefianza mediante tutorias.

- Evaluaciones orales, escritas y audiovisuales.
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26.-Apoyos educativos

26.a Modalidad escolarizado
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Materiales didacticos

Recursos didacticos

-Libros de texto actualizados, revistas cientificas,
audiovisuales, guia del facilitador, bibliotecas
virtuales, paginas web, pizarrones y plumones.

-Programas de computo (Word, Power Point,
Excel y Access)

-Camaras de video y fotogréficas, proyectores,
internet, computadoras portatiles y transporte.
-Superficie de terreno para préacticas de campo,

en modulos especificos de investigacion.
-Salones de clases y cubiculos de atencion
personalizada.

26.b Modalidad a distancia

Materiales didacticos

Recursos didacticos

-Libros de texto actualizados, revistas cientificas,
audiovisuales, guia del facilitador, bibliotecas
virtuales, paginas web.

-Programas de cémputo (Word, Power Point,
Excel y Access)

-Camaras de video y fotograficas, internet y
Computadoras portatiles

-Superficie de terreno para practicas de campo,
en modulos especificos de investigacion.

-Plataforma educativa eminus, salones de clases
virtuales y cubiculos de atencion virtual
personalizada.

27.-Evaluacion del desempefio
27.a Modalidad escolarizado

Evidencia (s) de Criterios de

comprendera la
presencia del
estudiante con la
realidad que lo
circunda.

de cualquier institucion
publica o privada.

-En grupos de trabajo,
organizaciones
sociales, ejidos o

d ~ ~ | Ambito(s) de aplicacion Porcentaje
esempefio desempefio
-Examen tedrico de -Claridad -En el aula. -Examenes teoricos 50%
opcion multiple, que | -Pertinencia | -En la Facultad de -Préactica de campo 20%
se contestara de -Coherencia Ingenieria en Sistemas | -Informe de investigacién 30%
manera individual en |-Congruencia | de Produccién
la plataforma virtual |-Limpieza Agropecuaria.
de la UV. -Puntualidad |-En médulos agricolas,
-Préactica de campo que | -Analisis pecuarios o forestales

-Entrega de informe de
practica de campo
realizada.

empresas, del sector
rural de la Economia.
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27.b Modalidad a distancia

Evidencia (s) de Criterios de Ambito(s) de -
desempefio desempefio aplicacion HUCEET:
p p p
-Examen tedrico de -Claridad -En modulos agricolas, |-Exadmenes tedricos 50%
opcion multiple, que se | -Pertinencia pecuarios o forestales | -Préctica de campo 20%
contestard de manera | -Coherencia de cualquier -Informe de investigacion 30%
individual en sitio -Congruencia | institucion pablica o
Web de la UV. -Limpieza privada del lugar de
-Préactica de campo en | -Puntualidad | interés.
lugares de origen que | -Andlisis -En grupos de trabajo,
comprendera la organizaciones
presencia del sociales, ejidos o
estudiante con la empresas, del sector
realidad que lo rural de la Economia
circunda. Regional de interés.
-Entrega virtual del
informe de préctica de
campo realizada

28.-Acreditacion

28.a Modalidad escolarizado

El estudiante acreditara la experiencia educativa de Mercadotecnia, cumpliendo con las evidencias
de desempefio en forma presencial y al obtener una calificacion minima aprobatoria de seis (6) o
maxima de diez (10), de acuerdo con el Estatuto de los alumnos vigente.

28.b Modalidad a distancia

El estudiante acreditara la experiencia educativa de Mercadotecnia, cumpliendo con las evidencias
de desempefio en forma virtual en la plataforma educativa eminus y al obtener una calificacion
minima aprobatoria de seis (6) o maxima de diez (10), de acuerdo con el Estatuto de los alumnos
vigente.
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29.-Fuentes de informacion

Basicas

- Benassini, Marcela (2014) Introduccion a la investigacion de mercados enfoque para américa
latina, Pearson Educacion de México. México.

- Cohen A, William (2009) Plan de mercadotecnia, CECSA / Grupo Editorial Patria, México.

- Fischer de la Vega, Laura (2011) Mercadotecnia. McGraw-Hill Interamericana. México

- Santesmases Mestre, Miguel (2013) Fundamentos de mercadotecnia, Grupo Editorial Patria,
México.

Complementarias

- Bohorquez Diaz, Oscar Alejandro (2003) Guia para post cosecha y mercadeo de productos
agricolas, Ediciones Mensajero, México.

- Guerra Espinal, Guillermo (2006) Guia de mercadeo para el administrador de agronegocios,
Eitorial: Limusa s.a. de c.v., México.

- Maldonado Sahui, José (2010) Mercadotecnia y sociedad de consumo. Distribuciones Fontamara.
Meéxico.

- Tadeo Cruz, Pablo. (2005) Coeficiente de error tipico; (2008) Estudio de mercado de arroz grano
en la zona conurbada de la ciudad de Acayucan; (2011) Tamafio de muestra agropecuaria.
Instituto de Investigaciones y Estudios Superiores de las Ciencias Administrativas. Universidad
Veracruzana. México.




